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Die vorfiegende Verdffentlichung beruht auf der von Herm Dipl-Kfm. Dr. Harald Dinter an der Wirtschafts- und
Sozialwissenschaftlichen Fakultét der Universitét Erfangen-Nimberg vorgelegten Dissertation zum Thema
“Versorgungsliicken in einem Oberzentrum? Eine vergleichende Unfersuchung zwischen der Versorgung mit
Giitern des téglichen Bedarfs aus der Sicht der Verbraucher und der Angebotsstruktur des Lebensmittel-
Einzelhandels am Beispiel der Stadt Nimberg". Ergdnzend zu den von Herm Dinter durchgefilhrten Haushalts-
befragungen hat das Amt fir Stadiforschung und Statistik dem Verfasser eine Auswertung der Daten der
stédtischen Wohnungs- und Haushaltserhebung 1993 sowie der Arbeitsstattenzéhlungen 1970 und 1987
erméglicht.
Die Studie wurde mit Mitteln der Hans-Frisch-Stiftung geférdert und mit Spenden des Bayerischen Einzelhandels-
verbandes unterstiitzt.
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Versorgungsstrukturen der Stadtbevolke-
rung fiir Giiter des taglichen Bedarfs

von Harald Dinter

1. Einteitung / Abgrenzung

Die Entwicklung im Lebensmittel-Einzelhandel |88t
sich umreifien durch Konzentration, Filialisierung und
der Einfihrung der Selbstbedienung. Dies filhrie bis-
her zu immer grieren Formen des Einzelhandels
wie grofiflachigen Supermarkten, Verbrauchermark-
ten und SB-Warenhausern sowie Lebensmittelabtei-
lungen in Warenhausern und zu den Discountern als
"Biitig-Betriebsformen".

Der vorliegende Beitrag untersucht am Beispiel des
Oberzentrums’ Nirnberg, inwieweit sich die Versor-
gungsstrukturen verandert haben und durch die Aus-
dinnung der Standorte des  Lebensmittel-
Einzelhandels Versorgungslicken far die Bevilkerung
entstanden sind. Raumliche Versorgungsiicken treten
durch das Fehlen von Lebensmittelgeschiften auf,
zeitliche in erster Linie durch begrenzte Offnungszei-
ten und solche aufgrund der Angebotsstruktur durch
Wiinsche der Nachfrage wie in Bezug auf Qualitat
oder Preis, die durch das bestehende Angebot nicht
befriedigt werden. Bestehende Versorgungsliicken
werden derzeit durch die gestiegene Mobilitat der Ver-
braucher zwar ausgeglichen, bieten aber dem Einzel-
handel gleichzeitig Marktnischen. Auch in Deutsch-
land werden zunehmend internationale Unternehmen
im Lebensmitieisektor den bestehenden Einzelhan-
delsstrukturen Konkurrenz machen und solche Markt-
nischen besetzen,

Die vorliegenden Untersuchungsergebnisse griinden
sich auf eine von Februar bis April 1994 durchgefiihr-
te reprasentative Befragung, in der 1.553 Haushalte
in sechs ausgesuchten Stadtgebieten Niirnbergs An-
gaben =zu ihren Einkaufsgewohnheiten machten
{Karte 1). Zuséatzlich wurden in den Monaten Marz
und April 601 Kunden des Verbrauchermarkies "Kauf-
markt”, des heutigen "Marktkauf', befragt {Karte 7).
Erganzend kartierte der Verfasser im Juli 1994 das
gesamte Stadtgebiet Nirnbergs und leitete eine kom-
plette innerstadtische Zentrenstruktur fir die Versor-
gung mit Giitern des taglichen Bedarfs ab (Karte 6).
Die Ergebnisse und die innerstadtische Zentrenhierar-
chie sind auf andere Stadte Gbertragbar. Die Daten
der Verbraucherbefragungen wurden unter Wahrung
des Datenschutzes moglichst adressengenau erfaflt
und den Standorten der Lebensmittelgeschifte ge-
geniibergestelit. Nur so konnten eindeutige Zuordnun-
gen erfolgen und genaue Aussagen iiber Distanzen
zwischen den Standorten, der Wahl der Verkehrsmit-
tel sowie der Richtung, Haufigkeit und Tageszeit der
Eink&ufe gemacht werden.

Das Lebensmittelsortiment wurde in finf Warengrup-
pen unterschieden, und die Angebotsstruktur in Fach-
geschafte, Supermarkte und Verbrauchermarkie. Die

Auswertungen erfoigten regional, nach Warengrup-
pen und Haushaltstypen.

2. Theoretischer Hintergrund

Die  theoretischen  Grundlagen bilden die
Aktionsraumforschung und die Theorie der Spiralbe-
wegung, die sich aus der Wirtschaftsgeographie, ins-
besondere der Zeitgeographie, entwickelt haben. Die
aktionsrdumliche Forschung (Hagerstrand 1970 und
1975, Heinritz 1979a und 1979, Klingbeil 1969 und
1978) befaldt sich mit der Frage, wie die Stadtbewoh-
ner ihre Stadt nutzen, d.h. welche Personen wie oft
und wo in der Stadt zu welcher Tageszeit mit wel-
chem Verkehrsmittel welche Lebensmittelgeschifte
aufsuchen. Sie liefert Erklarungsansétze zum Konsu-
mentenverhalten im "Zeit-Raum” und findet v.a. bei
der Auswertung der Haushaitsbefragung Anwendung.
Agergard et al. (1970} stelten die Entwicklung der
Einzelhandelsstrukturen als Spiralbewegung dar, die
sich auch flr die Nirnberger Lebensmittelgeschifte
als zutreffend erweist. Zuséatzlich wird bei der Betrach-
tung der Versorgung auf Problemlésungen der Logi-
stik (Kiaus 1991, 1992) zurickgegrifien. In Kombina-
tion mit der Innovationsforschung (Krubasik 1982, Ok
leros 1986, Pfeiffer 1979 und 1986, Windhorst 1983)
lassen sich neue, leistungsfahigere Versorgungsstruk-
turen entwickeln.

3. Die objektive und subjektive Versorgung

Die Untersuchung unterscheidet zwischen der objekti-
ven und der subjektiven Versorgung. Die Standorte
der lLebensmittelgeschafte bestimmen die objektive
Versorgung. Neben Standortagglomerationen ist die
Erreichbarkeit und damit die Anbindung an das Ver-
kehrsnetz von Bedeutung. Die Leistung des Einzel-
handels ist das Vorhalten des Angebots in verbrau-
chergerechten Sortimentsgréen (vgl. Abb. 1).

Abb. 1: Versorgungsbeziehungen

Distanz
- Mobilitat, Verkehrsmittel
- Entfernung, Transport der Waren

- Einkaufshaufigkeit
- Wahrnehmung
HH -« ¥ EH
Haushalt Einzelhandel
- {technische) Ausstattung -Vorhalten des
- Zgaltbudget bedarfsgerechten
- Einkaufsverhalten Angebots

+ Wahmehmung
+ perstnliche Anspriiche an
*Frische / Qualijat
* Preise
* Atmosphére
* Bequemlichkeit

Quelie: Eigene Darstellung

Die Zufriedenheit der Verbraucher bestimmit die Ein-
schétzung der subjektiven Versorgung. Neben der in-
dividuellen Wahrnehmung flieBen spezifische Eigen-
heiten des Haushalts bspw. Gebrechlichkeit oder
Qualitatsdenken ein. Weitere Einflulfaktoren sind der

Ritter (1991, 217) nennt Niimberg als Beispiel fiir ein Oberzentrum mit Teilfunktionen eines GroBzentrums aufgrund der zentraldrtlichen Einstufung nach

Kluczka (1970).

Stadt Nirnberg, Statistische Nachrichten 1/1996




Standort des Haushalts und damit die Distanzen zu
| ebensmittelgeschifien, die Ausstatiung wie die Ver-
figbarkeit eines Pkws oder einer Tiefkihitruhe und
das Zeitbudget. Die funktionale Trennung der Tatig-
keiten der Angehérigen eines Haushalts vermindert
den Zeitdruck fir das Versorgen im Vergleich zu
Haushalten mit ausschlieBlich berufstatigen Mitglie-
dern. Der Haushalt dbernimmt den Transport durch
Benutzung des eigenen Pkws und mit der Tendenz
zum wochentlichen GroReinkauf auch das Lagern der
Lebensmittel .

Ubertragt man die subjektive Zufriedenheit auf die
Kundenstruktur, lieBen sich folgende Segmente und
damit Zielgruppen ableiten: Neben f{ransport-
empfindlichen die preisempfindlichen Haushalie, sol-
che, die den Erlebniseinkauf bevorzugen und auf At-
mosphédre grdleren Wert legen, sog. Vergellich-
keits-Einkaufer oder Haushalte mit geringem Zeitbud-
getetc..

Neben der Ausstattung des Haushalts hat die ver-
kehrstechnische Anbindung sowohl des Haushalts
wie auch des Einzethandels Einfluf auf die Mobilitat.
Letzteres stelit den Ansatzpunkt fir die offentiiche
Hand dar, auf die individuelle Mobilitat EinfluR zu neh-
men und damit Verkehrsstrome beeinflussen zu kon-
nen. Die Verkehrsberuhigungen in Wohngebieten
oder die Schieifenldsung in der Innenstadt sind be-
kannte Beispiele.

Die Versorgungsbeziehungen zwischen Haushalt und
Einzelhandel sowie der zu iiberwindenden Distanz
zwischen ihnen sind in Abbildung 1 dargesteilt.

3.1. Bedeutung der Mobilitit

Fiir die Versorgung ist die individuelle Mobilitat aus-
schlaggebend, die die raumliche Trennung der
Grundfunktionen ausgleicht. Der &ffentliche Nahver-
kehr wird diesem Anspruch nur begrenzt gerecht,
namlich dann, wenn die Haltepunkie nahe beim
Haushalt und beim Einzelhandel sind, ein Umsteigen
nicht notwendig oder unproblematisch ist (chne lange
Wartezeiten) und je schneller das Verkehrsmittel ist
(U-Bahn). Sonst sind die offentiichen Verkehrsmittel
fir den Lebensmitteleinkauf ohne Bedeutung. lhre
Nutzung ist in der Regel mit zusatzlichen Kosten ver-
bunden und nimmt mit zunehmender Entfernung vom
Haltepunkt deutlich ab.

Bei Durchschnittsausgaben von rund DM 100,-- ma-
chen die Fahrtkosten etwa 4 % aus.” Der "Kaufmarkt"
Piarrer wurde am haufigsten mit offentlichen Ver-
kehrsmitteln aufgesucht. Die durchschnittlichen Aus-
gaben lagen mit DM 103,— im Vergleich zu den ande-
ren untersuchten Verbrauchermérkten am
niedrigsten.

Je hoherrangiger ein offentliches Verkehrsmittel ist,
desto grofler ist das Einzugsgebiet, aber die geringe-
re Zahl der Haltepunkte fuhrt zu einer groReren

Entfernung voneinander. Wenn fiir einen Haushalt die
Nutzung der offentlichen Verkehrsmittel fir das Sich-
Versorgen nicht in Frage kommti, so hat er die Mog-
lichkeit zu Fu®, mit dem Fahrrad oder motorisiert, d.h.
v.a. mit dem Auto, einzukaufen. Steht der Pkw fiir den
Einkauf nicht (immer) zur Verfigung, ist die billigste
und einfachste Methode der Uberwindung gréRerer
Distanzen, auf das Fahrrad zuriickzugreifen. Das
Fahrrad ist schneller als zu FuB, individueli nutz- und
einsetzbar, verursacht keine Mehrkosten und trans-
portiert mehr Lasten. Die Belastungsgrenze liegt bei
einem vollen Getrdnkekasten. So sind groRere Di-
stanzen schneller zu Oberwinden, ohne die Umweit
mit Abgasen zu belasten. Bei der Diskussion Gber den
ruhenden und flieRenden Verkehr wurde bislang dem
Fahrrad im Vergleich zum Auto oder den &ffentlichen
Verkehrsmitteln zu wenig Beachtung geschenkt. Die
Verbraucher verwenden dieses Verkehrsmittel deut-
lich éfter, wenn entsprechende Fahrradwege vorhan-
den und durch bauliche Abtrennung von der Strafle
auch sicher sind wie in Zerzabelshof.

3.2. Versorgungsliicken

Es wird immer besser und schlechter versorgte Ge-
biete geben. Dabei spielt die Entfernung und damit
das Einzugsgebiet des Einzelhandels eine malgebli-
che Rolle. Der Verfasser vertritt die Ansicht, da, so-
bald man Grenzentfernungen normativ festlegt, man
Ergebnisse erhalt, die nur in diesem festgelegten Fall
und dann nur fiir den Durchschnitt zutreffen. Bereits
Aussagen Uber die Versorgungssituation oder -zufrie-
denheit im Einzelfall sind nicht moglich. Festzuhalten
bleibt, dal} es Versorgungsliicken gibt, die von den
Einzelnen unterschiediich wahrgenommen und durch
unterschiedlichen Beschaffungsaufwand ausgegli-
chen werden. Versorgungsliicken werden aber nicht
nur durch radumliche, sondem auch durch zeitliche Pa-
rameter beeinflut. Diese stehen in Wechselbezie-
hung zu den jeweiligen Angebotssirukturen des Ein-
zethandels (Abb. 2).

Abb. 2: Versorgungslicken

&
_ {Standort) 1\
zeitlich
{Offnungszeit)

Quelle: Eigene Darsteliung

Angebotsstruktur
- Tiefe (Qualitat)
- Breite {Menge)
- Art (Warengruppe)
- Preis

So kann man drei verschiedene Versorgungslicken
urterscheiden: Raumliche, zeitliche und solche auf-
grund der {fehlenden) Angebotsstrukiur des Einzel-
handels. Letztere spiegelt die Kundenstruktur wider
und stellt die vom Einzethandel beeinflullbaren Para-
meter dar, wahrend die zeitliche und raumliche Di-
mension die dulReren Rahmenbedingungen sind.

Wenn die Verbraucher nicht liber eine Monatsfahrkarte o.4. verfligen, sind diese zus#tzlichen Ausgaben sehr woht spiirbar, Bei der Benutzung des eigenen

Pkw denkt man gewdhnlich nicht daran, daB jede Fahrt auch Geld kostet.
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R&umliche Versorgungsiicken kénnen durch die ge-
stiegene Mobilitdét des Verbrauchers ausgeglichen
werden. Gleichzeitig stelien sie Angebotsnischen dar,
die durch das Erdffnen von Verkaufsstellen in den

Wohngebieten ausgeglichen werden kénnten.

Tankstellenshops und Kioske konnen die zeitliche Ni-
sche besetzen. Sie richten sich auf den Vergefilich-
keitsbedarf aus, haben aber hohere Preise. Kioske
brauchen sich nicht an die Offnungszeiten zu halten,
wenn sie eine Konzession als Trinkhalle haben, die
unter die Gaststatienverordnung fallt. Sie erflllen zu-
satzlich im Nahbereich die soziale Interaktionsfunk-
tion. Neben der zeitlichen fiillen Tankstellenshops und
Kioske auch eine funktionaie Nische aus: Sie iber-
nehmen Artikel in ihr Sortiment, die aufgrund ihrer
Umsatzschwiche aus dem Angebot des sonstigen
Einzelhandels herausgenommen wurden. Fir die
Grundversorgung spielen sie aber keine Rolle. Wah-
rend in Hannover oder Kéin Kioske zunehmend die
zeitliche und funktionale Nische ausfillen hat diese
Entwicklung in Nirmberg noch nicht eingesetzt.

in Niirnberg wurden raumiiche Versorgungsliicken
nicht nur in stadtischen Randgebieten festgestelit. Sie
traten aber verstérkt auBerhalb der Ringstrale auf
bspw. in Maxfeld und Sdndersbihl. Aushahmen wie
Schniegling oder Zerzabelshof weisen alte Siedlungs-
strukturen mit afteingesessenem Einzelhandel im
Dorfkern auf. In diesen attraktiven Nebenzentren wer-
den Filialen immer Gfter von Lebensmittelketten oder
Verkaufsstellen von Backereien eréffnet. Von raumli-
cher Unterversorgung sind auch die Randgebiete von
Stadtteilen betroffen, deren Grenzen geographische
Hindernisse wie Stadtmauer, Frankenschneliweg oder
Bahnlinie darstellen. Das gilt fir die Gartenstadt
(Karte 10) wie fiir die Innenstadt (Karte 8). Daneben
sind Neubaugebiete ohne vorgesehene Fiachen flir
den Einzelhande! gieichfalls unterversorgt wie
Wetzendorf-Sid bei Schniegling. Den schlechter ver-
sorgten Gebieten stehen Einzelhandelsagglomeratio-
nen in Nebenzentren gegeniiber.

Zeitliche Versorgungslicken treten bei Haushalten
auf, bei denen alle Miiglieder berufstitig sind. Diese
Verbraucher tatigen Giber 20 % threr Lebensmittelein-
kdufe am Samstag und Donnerstagabend. Diese Ver-
sorgungsliicke kdnnte durch die Erweiterung der Off-
nungszeiten oder ganzlicher Abschaffung der gesetz-
lichen Reglementierungen geschlossen werden.

Versorgungsliicken aufgrund der bestehenden Ange-
botsstruktur gibt es im Prinzip immer, weil man nicht
davon ausgehen kann, daR die bestehende Versor-
gungsstrukiur den Anspriichen aller Verbraucher ent-
spricht. Das trifft insbesondere auf die Sortimenistie-
fe, -breite und das Preisniveau zu.® Ist im Angebot ei-
ne bestimmte Ware kaum oder gar nicht vorhanden,
tritt hierfir eine rdumliche Versorgungsliicke auf. Das
lieR sich fur Obst und Gemiise feststellen. Diese
Markinische wird zunehmend von auslandisch gefihr-
ten Obst- und Gemusegeschaften ausgefiiltt. So wur-

den bspw. in der Innenstadt zwei dieser Geschéfte
nach der Kartierung im Juli 1994 er&ffnet.

4. Die 1 ebensmittelversorgung in Niirnberg

4.1. Strubkfurwande!

in den Jahren 1887 zu 1870 war ein Abschmelzungs-
prozelk im gesamten Lebensmitteleinzelhandel festzu-
stellen. Das fihrte fur alle Warengruppen zu deutli-
chen Abnahimen der Geschaftszahl. Seit 1987 breite-
te sich der Facheinzelhandel wieder stérker aus, u.a.
wegen der Verlagerung von Produktionsstitten nach
aulerhalb der Stadt und verstéarkien Ansiedlung von
Verkaufsstellen in City-Lagen, aber nicht ausschiie-
lich. Diese Entwickiung wurde von einigen Backereien
forciert, z.B. den Béackereien "Beck”, "Entner”, "Zwil-
ling” usw.. Auch bei Metzgereien sind erste Ansitze
dieser Verkaufsstellen-Strategie zu erkennen, z.B.
Metzgereien "Braun" oder "Walk". Im Getrankebe-
reich fzlit das regionale FiliakUnternehmen "Fristo"
auf, das einzige seiner Art in NOrmberg. "Fristo" setzte
auch sebhr friih auf Kooperation mit den regional stark
vertretenen "Supol"-Tankstellen, die zur Kopplung von
Tanken und Getrénkekauf "Fristo"-Verkaufsraume
einrichteten. Obst- und Gemiiseldden werden ver-
stérkt durch auslandische Unternehmer gegriindet. So
ist in den Sprachgebrauch der Verbraucher bereits
der Begriff "Turke" fir Gemiseladen aufgenommen
worden, was durch die Umfrage bestatigt wurde. Ne-
ben Tirken betreiben zunehmend Griechen und ita-
liener Germisegeschéafte. Diese Laden waren zuerst
in den Wohngebieten mit entsprechend hohem
Ausidnderanteil zu finden, die heute immer noch die
Hauptkundschaft darsteiien. Mittlerweile siedeln sie
sich jedoch ebenso an Standorten auflerhalb dieser
Gebiete an. Neben Obst und Gemiise bieten diese
Laden ein mehr oder weniger reiches Angebot an zu-
satzlichen Lebensmittein, wie Konserven oder typi-
schen Spezialitdten der enisprechenden Nationalitat,
In Gostenhof mit einem der hochsten Auslanderantei-
le in der Stadt sind bereits drei auslandisch gefiihre
Supermérkte entstanden. Neben "Bolossis" am Plar-
rer, der von einem Griechen betrisben wird, gibt es
zwei tiirkische Supermarkte in der Gostenhofer
Hauptstralle, die sehr stark die ausléndischen Ver-
braucher anziehen. Das Verkehrschaos ist deshalb
freitags und samstags am grdBten. Neben dieser
Ausnahme ist aber sonst seit 1987 ein weiterer Rick-
gang der Supermarkte in der Fidche festzustellen. Der
Trend zu weiterer Konzentration und gréReren Ver-
kaufsstandorten an verkehrsmaRig ginstigen Lagen
setzt sich fort.

Bei den Nennungen aller aufgesuchten Geschafts-
standorie erhielten einzelne Fachgeschifte jeweils
unter 1 % der Stimmen. Daran a8t sich die geringe
Uberregionale Bedeutung dieser Geschéfte erkennen,
die als Einzugsbereich nur das direkte Wohnumfeid
haben. Umgekehrt &Rt sich sagen, dal die Verbrau-
cher keine gréeren Distanzen fir die Versorgung bei
einzelnen bzw. spezifischen L ebensmitteln zuriickleg-
ten, wenn dort keine internen oder exiernen Kop-
plungsmoglichkeiten  bestehen, wie das bei

Oft wurde die Qualitit von Wurst und Fleisch bemingele. Die Verbraucher suchten dann weiter entfernte Metzger auf,
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Einzelstandorten, aber auch noch bei E-Zentren fest-
zustellen ist 4

Fur den Facheinzelhandel hat das zur Folge, daf} er
seine Einzugsbereiche nur durch weitere Verkaufs-
stellen erweitern kann. Wie klein die Einzugsbereiche
der Verkaufsstellen sein kdnnen, zeigen die dicht ver-
teiiten Standorte der Backereien in der Innenstadt
(Karte 8).

4.2. Entwickiung des Verbraucherverhaitens

Der Lebensmittelmarkt stagniert seit Jahren. Bei der
Versorgung lassen sich heute folgende Verhaltens-
segmente erkennen:

- Der anonyme wdchentliche Versorgungseinkauf in
wenigen grofiflachigen Verbrauchermarkten wird sei-
ne Bedeutung auf langere Sicht beibehalten.

- Der Erlebniseinkauf mit hohem Qualitiis-, Frische-
und Preisniveau, z.B. "Karstadt' und die

"Hallen", wird mit der Tendenz zu mehr Atmosphére
zunehmend beliebter. Markte bieten neben der Ver-
sorgung die Erlebnis- und soziale Interaktionsfunktion
bei einem breiten und tiefen Sortiment aber niedrige-
rem Preis, insbesondere dann, wenn der Erzeuger
selbst seine Waren anbietet.

- Billiganbieter fir sonstige Lebensmittel werden mit
der Zielgruppe der Preissensiblen ihre Marktsteliung
halten.

- Der Fachhandel ist mit einem breiten und tiefen An-
gebot zu einem vergleichsweise héheren Preis im
Nahbereich der Wohngebiete, v.a. D- und E-Zentren,
ansassig. Manche Nebenzentren erlangen erst durch
solche Einzelstandorte eine grofiere Attraktivitat. Sie
werden fir die nahrdumliche Versorgung wichtig
bleiben.

- Verkaufsstellen der filialisierten Fachgeschéfte be-
setzen "teure” Standorte in der innenstadt und zuneh-
mend auch in niederrangigen Nebenzentren. Die Filia-
lisierung wird in allen Warengruppen weiter
voranschreiten.

- Die Direktvermarktung der Erzeuger wird weiter Be-
stand haben, weil sich dadurch die Gewinnsituation
der Landwirte verbessent. thre Bedeutung wird aber
nicht zunehmen.

- Die Ausdinnung der Standorte der Supermdrkte
scheint abgeschlossen zu sein und kdnnte in etwa auf
diesem Niveau bleiben, wenn keine verdringenden
Innovationen im Einzelhandel mit Lebensmitteln Ful®
fassen.

- Der Einkaufsservice wird derzeit nur von Verbrau-
chern wahrgenommen, die die eigene Versorgung
nicht mehr ibernehmen kénnen oder wollen. Neben
einzelnen fehigeschlagenen Ansatzen als selbsténdi-
ge Einrichtung hat sich der Lieferdienst des stationa-
ren Einzelhandels ab einer bestimmten Kaufsumme
als zuséatzliche Leistung herausgebildet, die v.a. in
vom Eigentimer selbst gefGhrten Geschaften ange-
boten wird.

In Zukunft wird sich eine zunehmende Ausrichtung
auf zeitliche, rdumliche und auf das Sortiment bezo-
gene Marktnischen vollziehen. Dieser Trend wird
durch die sozicdemographischen Veranderungen ver-
starkt: Zum einen wird es retativ mehr Rentner geben,
die im Vergleich zu friher mobiler sind. Immer mehr
Rentner verfGgen Uber einen Flhrerschein und ein
Auto. Insgesamt wird die Mobilitat aller Haushalte zu-
nehmen. Weiterhin ist ein Trend zu kleineren Haus-
halten festzustelien. Dabei handelt es sich zum einen
um "jingere Singles”, Haushalte ohne Kinder iifid um
Rentner.

Die Akzeptanz von Computern wird weiter zunehmen,
d.h. es werden auch immer mehr Haushalte mit ei-
nem PC ausgestattet und in der Lage sein, Uber Net-
ze mit anderen Systemen zu kommunizieren.® in der
Tendenz werden eher jlingere Haushalte den Compu-
ter zu Hause zur Unterstiitzung der Haushalisfiihrung
benutzen. Durch die Vernetzung kénnte der Waren-
flul bis zum Endverbraucher und der Informationsflus
entgegengesetzt zur Wertschopiungsketie bis zum
Erzeuger erfalit werden. Das wiirde die integrierte Be-
trachtungsweise der gesamien Wertschopfungskette
ermbglichen, wie sie von der Logistik eingefordert wird
und konnte durch die optimierende Steuerung der
Flisse zu teilweise erheblichen Kostenersparnissen
fihren.

Der Einzelhandel kénnte durch eine Kundensegmen-
tierung auf diese Anderungen der Rahmenbedingun-
gen reagieren und zielgruppenbezogen Waren des
taglichen Bedarfs anbieten.

Eine zielgruppenbezogene Verkaufsstrategie wurde,
wenn auch unbewult, von den durch Auslandern ge-
fuhrten Obst- und Gemiuseldden verfoigt, die ihr An-
gebot auf die spezielien Bedlrfnisse ihrer Landsleute
ausrichteten. Die Orientierung auf eine Zielgruppe
hebt sie von den herkdmmliichen Geschiften ab, ob-
wohl sie, aligemein betrachtet, die Angebotsnische
der Warenart Obst und Gemiise ausfilllen. Man kénn-
te sie als Vorboten dieser neuen Absatzpolitik be-

trachten.

4.3. Die Lebensmittelgeschifte 1970, 1987 und
1994

Karten 2, 3 und 4 veranschaulichen die rdumlichen
Veranderungen der Anzah! der Lebensmittelgeschafte
pro Netto-Distrikt, d_h. der bebauten Flachen der stati-
stischen Raumeinheiten, in diesen Jahren. Hierzu
muBten die Lebensmittelgeschafte aller Warengrup-
pen zusammengefallt werden. Somit 1t sich aus
den Karten nicht ableiten, welches spezifische Ange-
bot in den Distrikten vorhanden ist.

Im folgenden werden funf Warengruppen unterschie-
den {vgl. Abb. 3}. Um eine Vergleichbarkeit der Daten
zu gewahrleisten, muliten als Supermarkt alle Ge-
schifte mit Schwerpunkt Lebensmittel

4In Anlehnung an Koch (1978, 211) werden funf Kategorien innerstidtischer Nebenzentren unterschieden, die der Verfasser mit A bis E benennt. E-Zentren
bestehen dabei aus einem Supermarkt oder drei unterschiedlichen Lebensmittelgeschiften (vgl. auch Bugmann, 1980, 50). Ein D-Zentrum verfiigt dariiber
hinaus iiber weitere Lebensmittelgeschiifte. C-Zentren sind Verbrauchermérkte.
Kommunikation als Grunddaseinsfunktion kann bspw. Verkehr, hier den Einkaufsverkehr, substituieren { Parizsch, 1970).
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zusammengefallt werden. Unter diese Kategorie fal-
len so "Tante-Emma-Ldden”, Gemischiwarenladen
mit Bedienung sowie Superméarkte mit und ohne
Selbstbedienung jeder GréBenkategorie.

Wéhrend die Abnahme der Supermarkte von 1987 im
Vergleich zu 1970 mit dem "Tante-Emma"-Sterben er-
klart werden kdnnte, trifft fir 1994 gegendber 1987
die weitere Abnahme v.a. auf die kleineren Super-
markte mit Verkaufsfiichen unter 400 gm zu.

Abbildung 3 zeigt die absolute Verdnderung der An-
zahl an Lebensmittelgeschédften in den einzelnen
Stadtteiten flir die Jahre 1970, 1987 und 1994. In den
Stadtteilen O Altstadt und engerer innenstadtgurtel, 1
siidlich erweiterter Innenstadtgirtel, und 2 westich,
nordiich und dstlich erweiterter Innenstadtgirtel; in-
nerhalb der Ringstrale B4R befinden sich die mei-
sten Geschifte. In den Stadttellen 4, 7 und 9 wurden
1472 Eingemeindungen durchgefihrt. Die betroffenen
Lebensmitteigeschafte konnten fiir 1970 nicht beriick-
sichtigt werden. Der absolute Besatz an Geschiften
far 1970 ist entsprechend hoher als hier dargestellt.

Die vom Verfasser itbernommene Einteilung der Stadt
in Distrikte hat den Nachteil, dafl der tatséchliche
Standort eines Geschéfis nicht feststeht. Vor allem in
Kreuzungspunkten, wie dem Friedrich-Ebert-Platz, wo
vier Distrikte aneinandergrenzen, kann das dazu fiih-
ren, dafl man in einem Gebiet ohne Lebensmitteige-
schéft von einer schlechten Versorgung spricht, ob-
wohl der Verbraucher lediglich lber eine StraBe zu
gehen braucht. Um aber eine Vergleichbarkeit der Da-
ten zu erzielen, wurde hier die eigene Erhebung an
diese Einteilung angeiehnt.

Abb. 3: Anzahl Lebensmittelgeschafte nach
Stadtteilen 1970, 1987 und 1994

400

absolute Anzahl

Staditer
Quelle: Eigene Darsteilung

Die Datengrundlage 1994 ist eine durch den Verfas-
ser durchgefiihrte Vollerhebung aller Lebensmittelge-
schafte im gesamten Stadtgebiet im Monat Juli. Eine
Ubersicht Uber die raumliche Verteilung der Lebens-
mittelgeschafte der funf Warenkategorien zeigt Karte
5. Der spezielle Einzelhande! mit Lebensmitteln, wie
Wild und Geflugel, Fisch oder Konditoreien, sind fiir
die Deckung des Grundbedarfs nicht erheblich und
werden an dieser Stelle nicht beachtet.

Die Anzah| der Lebensmittelgeschifte hat 1994 ge-
geniber 1970 insgesamt abgenommen. Eine Ausnah-
me bildet Stadtteil 3 Sudostliche AuBenstadt mit
Langwasser, und 7 Nordwestliche Auflenstadt mit
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Schniegling und Thon. In letzterem Gebiet wurden fiir
1994 die bauerlichen Betriebe als Anbieter von Obst
und Gemise, die ein Gewerbe angemeldet haben,
mit erfallt, weil die Verbraucher hier direkt bei dem FEr-
zeuger einkaufen kéinnen. Der Anstieg ist nur aus die-
sem Grund zu erkiéren.

in der engeren Innenstadt (Stadtteil §) haben die Su-
permarkte mit Verkaufsfiichen unter 400 gm und
Metzgereien abgenommen. Dieser Trend konnte seit
1987 durch die starke Zunahme von Verkaufsstellen
der Backereien und der weiteren Zunazhme der
Getranke- sowie Obst- und Gemuseladen bzw. -stan-
den gebrochen werden. Wihrend "Fristo" mehrere
Getfranke-Filialen im erweiterten Innenstadtbereich
auflerhalb der City erdfinete, wurden viele Obst- und
Gemiseidden oder auch Stande von ausldndischen
Mitbirgern gegrindet.

Auch im Stadtteil 3 ging die Zahl der kleinen Super-
mérkte nach einer anfanglichen Zunahme zurlck.
Diese Entwicklung konnte aber durch die deutliche
Zunahme der Fachgeschafte mehr als ausgeglichen
werden. Insbesondere die filialisierten Backer verdop-
pelten ihre Verkaufsstellen. Die Grinde fur die Zunah-
me der Obst- und Gemiise- sowie der Getrankeldden
sind die selben wie im Stadtteil 0.

Am starksten waren kleine Supermarkte von Stand-
ortaufgaben betroffen. Mit Ausnahme des Stadtieils 6
nimmt der Besatz mit Backereien, bzw. Verkaufsstel-
len von Brot und Backwaren, seit 1987 wieder zu. V.a.
in der Innenstadt ist diese Tendenz auffaliend. Ins-
gesamt ist auch ein leichter Anstieg der Fachgeschaf-
te wie Getrénkeldden, Metzgereien und verstérkt auch
OCbst und Gemiseladen zu verzeichnen, die aber den
Riickgang der Supermarkte nicht ausgieichen
kénnen.

Eine deutliche Verdichtung der Standorie von Le-
bensmittelgeschaften innerhalb der dufleren Ringstra-
Be ist zu erkennen (Karte §). Standortaggiomeratio-
nen finden sich v.a. entlang von StraBen ., Kreuzun-
gen und grélieren Platzen wie dem Hauptmarkt oder
dem AufseRplatz.

Nordlich des geschlossenen Stadtgebietes beginnt
das Knoblauchsland. Die dort ansassigen Landwirte
haben seit 1987 ein Gewerbe zum Direktverkauf der
selbst erzeugten Waren angemeldet. In diesem Zu-
sammenhang méchie der Verfasser von einem "Kno-
blauchslandeffekt" sprechen. Im nérdiichen Stadt-
randgebiet werden von den Landwirten zusatzlich Ge-
tranke angeboten, weil die nétigen Flachen fur Lage-
rung und Verkauf auf den Bauernhéfen vorhanden
sind.

Im Sidwesten des Stadtgebietes liegen die Standorte
der Lebensmittelgeschafte entlang der Hauptver-
kehrsstrallen. Standorthdufungen treten verstarkt in
Kreuzungsbereichen auf,

Die Standorte der Getrinkeladen kann man in vier
Kategorien unterteilen: GroRe Getrankeabhoimarkte
befinden sich meistens in Gewerbegebieten oder bei
Verbrauchermérkten. lhre Standorte befinden sich so



weit von den Wohngebieten entfernt, dal? sie fast
ausschlieBlich mit dem Auto angefahren werden
missen.

Die "Fristo"-Filialen besetzen Standorte in Nebenzen-
tren und Wohngebieten. Einzelstandorte bilden die
Ausnahme. Sie sind zile mit dem Auto gut zu errei-
chen. Teure Standortlagen wie in der Innenstadt oder
am Aufsefplatz werden gemieden.

Alteingesessene Geschéfite mit Standorten in Wohn-
gebieten nehmen ab. Gleichzeitig nehmen zum Grof-
teil von Ausidndern gegriindete Geschéfte, v.a. der
Warenkategorie Obst und Gemiise, zu. Sie besetzen
dhnliche Standorte wie die alteingesessenen, bieten
aber meistens noch ein erweitertes Angebot an son-
stigen Lebensmittein.

4.4. Gebiete mit einer auffallenden Veranderung
des Besatzes mit Lebensmitteigeschiften

Neben den 53 Distrikien, die als ausgesuchte Regio-
nen in Kapitel 7 vertiefend betrachtet werden, sollen
hier nur Distrikte Beachtung finden, bei denen der
Einzelhandelsbesatz 1994 gegeniiber 1970 einer gro-
Beren Veranderung unterworfen war (vgl. Abb. 3).

Bei der Betrachtung der Distrikte wird bestatigt, dal
die Abnahme der Lebensmittelgeschafte aushahms-
los durch die Aufgabe von Geschéften der Kategorie
Supermérkte erfolgte. Da in diese Kategorie "Tante-
Emma-Laden” und Supermarkte bis 400 gm fallen, ist
die Abnahme mit deren Verschwinden zu erkigren.
Wahrend die Ausdiinnung der |.ebensmittelgeschafte
um 50 % schwankt, konnen in diesen Distrikten samt-
liche Supermérkie geschlossen haben.

im Bezirk 4, dem Stadtteil Gostenhof Ost mit einem
Auslanderanteil von 40 %, blieb die Geschéaftszahl im
Distrikt 40 zwar stabil, in den anderen Distrikien er-
folgte aber eine Abnahme der Superméarkte von 16
auf 3 und aller Lebensmittelgeschafte von 37 auf 20.
in Gostenhof Mitte, Distrikte 221 und 222, erfolgte el
ne Abnahme der Supermérkie von 13 auf 2 und ins-
gesamt von 31 auf 13. In jingster Zeit ist zu beobach-
ten, dall Tarken, ltaliener und Griechen verstarkt ei-
gene Obst- und Gemiiseldden und auch Superméarkte
offnen. In Gostenhof West siedeln sie sich bevorzugt
in der Adam-Klein-Stralte an. Dansben spielt die in
den Plérrer mindende Gostenhofer Hauptstralle fir
die in Gostenhof Ost wohnende Bevdlkerung eine
wichtige Rolle. Die bevorzugten Standorte sind in
Wohngebieten mit einem hohen Anteit ausléandischer
Bevdlkerung, die auch die Hauptzielgruppe darstellen.
Insgesamt verbessert sich dadurch die Versorgungs-
situation in diesen Gebieten.

Weitere deutliche Abnahmen im Besatz mit Lebens-
mittelgeschéften sind in den Gebieten Mittlere Klein-
weidenmihle Ost (Distrikt: 51), St. Johannis Ost (72),
Rennweg (90, 270, 271, 272), St. Peter (100, 110,
111, 112}, Padagogische Fakultat (103), Hummelstein
{120, 141, 142), Westliches GieiRhammer (121), Gal-
genhof (130, 131, 132], Steinbuhl (150, 151, 152,
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162, 163, 170, 171), Johannis (230, 231, 232, 242),
Zentrales Altenfurt (352), Schweinau (500, 505), Ei-
bach (531, 532), Gebersdorf {611, 612), Westliches
Kleinweidenmilhle (643, 644), Nérdliches Schoppers-
hof (811) und Nordliches Mogeldorf Mitte (921)
festzustellen.

Der regional kieinrdumigen Abnahme steht ieilweise
ein stabiler Einzelhandelsbesatz, wie beispieisweise
im Gostenhofer Distrikt 40, oder sogar eine Zunahme
in benachbharten Distrikten gegeniiber. So erfolgie im
Distrikt 73, Friedrich-Ebert-Platz / Bucher Str., trotz ei-
ner Abnahme der Supermérkte von 5 auf 3 eine Stei-
gerung der Lebensmitielgeschifte von 6 auf 11, vor
allem durch Backer, Metzger und Getrankeldden.
Wahrend im mittleren Langwasser (Distrikt: 371) die
Zahl der Geschéafte konstant blieb, stieg sie in den an-
grenzenden Distrikten (364, 365, 372) auch unter Be-
teiligung von Superméarkten um bis zu 500 % an. In
der benachbarten Kettelersiedlung {441}, die z2wi-
schen Langwasser und der Gartenstadt liegt, haben
dagegen samtliche Lebensmittelgeschafte aufgege-
ben, darunter 4 Supermarkte.

In der Werderau ist diese Konzentration des Einzel-
handels im Distrikt 460 zu Lasten der Disirikte 461
und 462 festzustellen. In Réthenbach bei Schweinau
verbucht der Distrikt 520 eine Zunahme, wahrend die
angrenzenden Distrikte eine Abnahme zu verzeichnen
haben. In Eibach steht der Abnahme in den Distrikten
531 und 532 eine Stagnation in 533 und 534 gegen-
itber. In Hofen (630) ist durch die Ansiedlung des
"Meister" - Verbrauchermarkies in der Virnsberger-
strafle die Versorgungslage besser geworden. Die
selbstandigen Backer, Metzger und ein Getrankela-
den in den Verkaufsrdumen erhéhen die Zahi der Le-
bensmitieigeschafte auf 4. Im benachbarten Klein-
reuth bei Schweinau (631, 632, 633) sind alle 1970
ansassigen Lebensmittelgeschafte verschwunden.
Nur ein Metzger hat nach 1987 im Distrikt 631 wieder
neu erdifnet.

Auch firr die im weiteren nicht ndher untersuchten Ge-
hiete zeigt sich so allein aufgrund des Datenver-
gleichs 1987 gegeniiber 1970 und der Kartierung
1994 die Ausdiinnung der Standorte in peripheren La-
gen bei gleichzeitiger Konzentration in Nebenzentren.
Die Aufwertung des Franken-Einkauf-Zentrums fihrte
zum Verschwinden des gewachsenen Nebenzen-
trums in der Kettelersiedlung und bestatigt die Annah-
me, dafd grol¥flachige Einzelhandelseinrichtungen Ein-
fluf auf benachbarte Nebenzentren haben. Die leich-
te Erreichbarkeit mit dem Auto, die gréfere Auswahl
aufgrund mehrerer Superméarkte und weiterer Ge-
schéfte, die zusatzlich andere Funktionen wie die Er-
lebnisfunktion erfilllen, fihrten zu einem nachhaltig
geadnderten Versorgungsverhalten der dortigen Haus-
halte. Die geplanten nahrdumlichen Versorgungszen-
tren innerhalb der Wohngebiete von Langwasser blie-
ben ven dieser Entwicklung verschont. Die hohe Ein-
wohnerdichte sorgt fir einen ausreichenden Umsatz.
Die dortige Bevélkerung wird zur Deckung des mittel-
fristigen oder spezielleren Bedarfs das Einkaufszen-
trum aufsuchen.




5. Die NUrnberger Zentrenstruktur

Fir die Erstellung des Zentrenkonzeptes erfoigte ei-
ne begriffliche Beschrankung der Zentrumsfunktionen
auf den Versorgungsbereich. Neben dem Einzelhan-
del mit Lebensmitieln werden auch Drogerien, Re-
formhauser und weiterer Einzethandel mit speziellem
Angebot des taglichen Bedarfs mit Schwerpunkt der
Versorgung berticksichtigt.

Im Rahmen der Bestandsaufnahme wurden Versor-
gungseinrichtungen anhand von einer durch den Ver-
fasser durchgefihrten Kartierung, erginzt durch Da-
ten der Betriebsstattenzéhlungen 1970 und 1987, so-
wie der subjektiven Einschatzungen nach Ortskennt-
nis bzw. Ortseinsicht erfallt, kategorisiert und auf-
grund ihrer Bedeutung, insbesondere hinsichtlich An-
zah! und Ausstattung, unter Zuordnung zu entspre-
chenden Einzugsbereichen bewertet. Der Verfasser
will in Anlehnung an Koch flir Nurnberg Geschifts-
zentren in finf Kategorien untergliedem und mit A bis
E benennen {vgi. Karte 6).

Das A-Zentrum umfaBt in der gesamtstédtischen Be-
trachtung die City und bildet das Gesamtsiadtzen-
trum. Es erfillt die regionale / Uberregionale Versor-
gungsfunktion eines Oberzentrums und besitzt die
héchste quantitative und qualitative Konzentration von
Versorgungseinrichtungen bzw. Dienstleistungsbetrie-
ben jeglicher Art. Je nach Befrachtungsebene ist es
notwendig, die Nebenzentren der Innenstadt geson-
dert aufzuschlisseln. Das Lebensmittelangebot wird
maBgeblich durch "Karstadt" und den "Hauptmarkt”
bestimmt, die beide Oberregionale Bedeutung besit-
zen. Der nahraumliche Bedaif wird zusatzlich durch
die Supermarkte "Rodi" und "Edeka" im zentralen St.
Sebald sowie die Lebensmittelabteilungen der Waren-
hauser "Hertie” und "Kaufhof” im zentralen St. Lorenz
gedeckt. Die Stande des "Hauptmarkis” weichen zeit-
weise, bspw. zu Ostern oder in der Vorweihnachtszeit,
nach St. Lorenz aus. So a8t sich die Lokalisierung
des A-Zentrums im zeniralen Bereich von St. Lorenz

begriinden.

Die zwei B-Zentren in Nurnberg sind der Aufsel3platz
mit Kopernikusplatz und das Franken-Einkaufs-
Zentrum in Langwasser. Sie erfiillen mit ihrem Ge-
samtangebot an Einzelhandel und Dienstleistungen
fur gréBere stadtrdumliche Einheiten und auch Uber-
értlich eine Versorgungsfunktion. Es besteht eine sehr
hohe Konzentration von Versorgungseinrichtungen,
insbesondere des hochwertigen, spezialisierten Ange-
bots und des kurz- und mittelfristigen Bedarfs. Diese
Untersuchung hat jedoch ergeben, da das Lebens-
mittelangebot in B-Zentren nur in etwa dem Niveau
von D-Zeniren entspricht. Dieses Angebot wird aber
durch Reformhauser und Drogerien ergénzt und kann
Zur Abgrenzung herangezogen werden. Fir die Dek-
kung des Bedarfs an Nahrungsmitteln besitzen sie im
Vergieich zu C-Zentren keine (berregionale Bedeu-
tung. Der Verfasser méchte trotzdem an dieser Unter-
scheidung festhalten, um den rdumlichen Standortag-
glomerationen des Einzelhandels gerecht zu werden
und eine Zentrenstruktur fir die gesamie Stadt ablei-
ten zu kénnen. Wirde man nicht differenzieren,
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erhieite man Versorgungszentren ohne eine direkie
Ubertragbarkeit i.S. einer allgemeingliltigen innerstad-
tischen Zentrenhierarchie.

Die C-Zentren haben fliir mehrere Stadteile Versor-
gungsfunktion und damit dberegionale Bedeutung.
Fir Nirnberg handelt es sich dabei um die acht Ver-
brauchermérkte "Meister" und "Marktkauf' (ehemals
"Kaufmarki") ais regionale Einkaufszentren. Bei Be-
riicksichtigung der beiden "Metro"-Markte erhéht sich
die Anzahl auf 10, wobei letztere dem Grofhandel zu-
zurechnen sind, in dem nur Gewerbetreibende (aller
Ar) einkaufen dirfen (Karte 7).

Daf} die Ansiedlung von Verbrauchermarkten zu einer
teilweise massiven Stérung des gesamten Uber- und
innerstadiischen Zentrensystems fithren kann, ist in
der Literatur vielfach diskutiert worden. Es erfolgt eine
Umienkung der Kaufkrafistréme, wie beispielsweise
bei der Ansiedlung des "HUMA"-Verbrauchermarktes
in Schwabach sudlich von Numberg mit Auswirkun-
gen auf die umliegenden Stidte. Je nach Standort
lassen sich Lagen im Zentrum und in integrierte oder
nicht-integrierte, aber verkehrsginstige Randiagen
unterscheiden. Vor allem lefztere beeintrachtigen um-
liegende Zentren.

D-Zentren setzen sich aus mindestens drei verschie-
denen Fachgeschéften oder einem Supermarkt mit je-
weils weiteren Lebensmittelgeschiften zusammen,
deren Standorte in unmittelbarer Nachbarschaft lie-
gen. Die 86 D-Zentren NGrnbergs erfiillen die ériliche
Versorgungsfunktion fir den Nahbereich und bieten
teilweise ein Zusatzangebot an hochwertigen, speziel-
len Waren.

Die 46 E-Zentren bestehen aus drei Lebensmittelge-
schéften oder einem Supermarkt. Zur Abgrenzung,
welche Standorte zu einem Nebenzentrum gerechnet
werden sollen, schlagt Bugmann folgende Distanzen
vor: Fir den reinen Fu3gangerbereich 50 m, liber Ne-
benstraen 40 m und iiber HauptstraRen 20 m. Von
einer solchen normativen Festlegung soll zwar abge-
sehen werden, aber Standorte in unmittelbarer Nach-
barschaft, wie sie der Verfasser fur ein raumliches
Nebenzentrum verstanden wissen will, kommen Bug-
manns Distanzen recht nahe. Agglomerationen von
weniger als drei Fachgeschéfien werden als Einzel-
standorte erfalit.

Neben den Gesichtspunkten der Versorgung der Be-
vilkerung mit Waren und der Eingliederung in das
Stadtgebiet und damit der Erreichbarkeit solien die
Nebenzentren weitere Funktionen erfillen. Das
raumlich-gestalterische Hervorheben bei gieichzeitiger
Betonung der Ortsgeschichte sollen eine Identifikation
der Bevéikerung mit diesem Nebenzentrum oder auch
Stadtteil fdrdern. Gleichzeitig sollen sie der sozialen
Interaktionsfunktion dienen. Diese Gesichtspunkte he-
ben die Bedeutung der gewachsenen Nebenzentren
hervor und grenzen die C-Zeniren als gut erreichbare
Versorgungsstandorte chne Identifikations- und Kom-
munikationsfunktion aus.



Zur volistandigen Beschreibung der Versorgungssi-
tuation im Stadtgebiet spielen auch Konzentratioren
von Einzelhandelseinrichtungen aullerhalb des Stadt-
gebietes eine wichtige Rolle. Dazu z3hlen die Stan-
dorte  Schwabach-Falbenholz  (HUMA),  Fdarth-
Poppenreuth oder Kiein-Schwarzenlohe (Hornlein).

Am leipziger Platz bzw. dem Nordostbahnhof ist
ebenfalls eine Konzentration groBer Supermarkte
festzustellen (Karte 6). Das nérdlich gelegene D-
Zentrum wird durch "Tengelmann”, "Rodi" und "Aldi"
mit ebenerdigen Parkplaizen gebildet. Zusatzlich gibt
es ein Reformhaus und eine Drogerie. Das zweite D-
Zentrum sidlich der Bahnlinie beinhaltet einen "Plus”,
einen grofien "Spar'-Markt und neben dem Kaufhaus
"Woolworth" weiteren Einzelhandel. Aufgrund der La-
ge innerhalb des Stadigebietes ist sie als integriert zu
bezeichnen. Durch den geplanten Anschlufl an die U-
Bahn kénnte sich hier ein Nebenzentrum mit iiberre-
gionaler Bedeutung entwicketn.

Die GréRe der Darstellungspunkte in Karte 6 fiir die
einzelnen Zentren unterstellt eine raumliche Ausdeh-
nung, die so nicht zutreffend ist und auch nicht dem
direkten Einzugsbereich entspricht. Trotzdem ermég-
licht diese Darstellungsweise im Vergleich zu Karte 5
das Feststellen von Einzelhandelsaggiomerationen.
Durch das Nichtvorhandensein von Geschiften oder
einer gréBeren Entfernung zu Nebenzentren kann
man erste Rickschiiisse auf méglicherweise unterver-
sorgte Gebiete allein aufgrund der raumlichen Veriei-
lung ableiten.

Gebiete mit Defiziten von Lebensmitteigeschaften
sind auBerhalb der Ringstrale B4R Grofigrindlach,
Schafhof, die nord- und stiddstlichen Teile von Lang-
wasser, Katzwang und die stadiischen Randgebiete
auBer zu den an Firth angrenzenden Teilen. Auler-
dem weisen Reichelsdorf, Leyher Strafle, Eberhards-
hof, Muggenhof, Wetzendorf Sid, Thon, Boxdorf,

GroRgriindiach und Laufamholz Defizite aus.

Die Stadt muft auf die Standortwzhl des Einzelhan-
dels EinfiuR nehmen. Die Ansiedlung eines Verbrau-
chermarktes hat Auswirkungen auf das innerstadt-
sche und zwischenstédtische Zentrengefage. In allen
Fallen erfolgt ein Funktionsveriust in den vorhande-
nen Zentren, was die Versorgung mit Waren des tagli-
chen Bedarfs betrifft. Die Attraktivitit der héherwerti-
gen A- bis C-Zentren ist ausreichend grof, so daR
weitere fordernde MaBnahmen zur Ansiediung von
Einzethandel in der Regel nicht notwendig sind. Ver-
brauchermérkte kdnnen die héherwertigen Nebenzen-
tren von der Versorgungsfunktion entlasten und damit
die Moglichkeit eréffnen, weiteren spezialisierten Ein-
zelhande! anzuziehen. Die Funktion der City wird
durch die kommunale Planung stabilisiert und durch
SanierungsmaBnahmen unterstiitzt. Demgegeniiber
kann aber die Entwickiung der niederrangigen D- und
E- Zentren gestdrt werden, deren Hauptfunktion die
Nahversorgung darstellt. Die Stadt kann diese Neben-
zentren durch eine attraktive Platzgestaltung, die An-
bindung an das offentliche Verkehrsnetz und das
Bauen von Fahrradwegen in der Entwicklung férdern.
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Aulerdem kdnnte die Stadt durch Zulassungserleich-
terungen mobiler Verkaufsstellen, die Einrichtung
neuer Laden in Wohngebieten und die Rickumwand-
lung ebenerdig gelegener Wohnungen in Gewerbe-
raume deutlich deregulieren.

Die Germeinde- und Regionalplanung ist aus Grinden
der Okologie, der flachensparenden Nutzung und Si-
cherung der Nahversorgung gegen eine Entwicklung
zu noch mehr groffidchigen Einzelhandelsstrukturen
gingestellt.

6. Der "Kaufmarkt"
Verbrauchermarktes
Der erste "Kaufmarkt" wurde 1970 vom Nirnberger
Ernst-Werner-Schmidt mit der Ubernahme eines Ver-
brauchermarktes in Schweinau gegriindet. Damit be-
gann eine Umstrukturierung der bereits bestehenden
"EWS"-Supermarkte in "Kaufmarkte" und war teilwei-
se mit Standortaufgaben verbunden. Das Erfolgsre-
Zept war ein Angebot an regional bezogenem frischen
Obst und Gemdse sowie Fleisch zu einem &ulerst
ginstigen Preis. 1989 verkaufte Emnst Werner
Schmidt die Nutzungsrechte und den Namen seiner
Untemmehmen an die AVA. Diese setzte den Umstruk-
turierungsprozefl mit der Umwandlung des eigenen
"Piaza"-Marktes im Norden Nirnbergs in einen "Kauf-
markt” fort. Der letzte "EWS"-Supemarkt wurde 1993
geschlossen. 1994 erdffnete der erste "Marktkauf" im
Nordwesten der Nurnberger Ringstrae B4R mit der
gleichzeitigen Aufgabe des "Kaufmarkt"-Standortes
Schweinau. Im Oktober 1894 war die Umwandlung al-
ler bisherigen "Kaufmarkte" in "Marktkau™-Filialen
abgeschlossen.

als Beispiel eines

Die Einzugsbereiche der "Kaufmarkte" waren in erster
Linie auf das direkte Wohngebiet bezogen (Tabelie
1). Dariiber hinaus legten die Kunden aber auch grs-
Rere Distanzen als nétig zurtick (Karte 7). Das kénnte
man auf bestehende Einkaufsgewohnheiten zuriick-
fihren, die den ge#&nderten Rahmenbedingungen
noch nicht angepallt wurden. Andererseits kénnten
die Unterschiede in der Ausstattung oder der Erreich-
barkeit den Ausschiag gegeben haben, in einem ent-
fernteren "Kaufmarkt" einzukaufen. Bei der Ausstat-
tung spielte die Enge der Verkaufsriume, z.B. bei
dem Standort am Plarrer, oder das Vorhandensein ei-
nes Getrankemarktes eine Rolle. Die Erreichbarkeit

driickte sich u.a. in dem Vorhandensein ebenerdiger
Parkplatze aus. So wurde der Standort in der Suizba-
cher Strale wvon einigen Verbrauchern deswegen
nicht angefahren, weil hier in einer Tiefgarage geparkt
werden mulite. Fur Verbraucher ohne Pkw spielte die
Anbindung an das offentliche Verkehrsnetz eine Rol-
le. Das erklart das Einzugsgebiet des Standortes Pliar-
rer entlang der U-Bahn-Linien, obwoh! nur vier Ver-
braucher definitiv den 6PNV angeben. 62 % der Kun-
den in der SulzbacherstraRe kommen mit Sffentlichen
Verkehrsmiitein und legen dabei durchschnittlich 3,1
km zurick. insgesamt zeigte sich, dall die Verbrau-
cher, die mit einem Auto einkauften, durch eine Erhé-
hung ihres Zeitbudgets auch entferntere Standorte
aufzusuchen bereit waren, um so ihre Zeit-Kosten-
Mihe-Reiation zu optimieren. Die durchschnitilichen




Entfernungen der Pkw-Kunden schwankte zwischen
2.2 km in der SulzbacherstraBe und 4,3 km in
Mogeldorf.

Tabelle T: Die durchschnittlichen Entfernungen zwischen den Kaufmarki-Standorten
und den Wohngebieten der befragten Kunden

Standort Entfernung Entfernung for | Entfemung fir | Entfernung zu
insgesami Pkw-Kunden GPNY Full bzw. mit

dem Fzhrrad
Mégeldorf 3.6km(113) 4.3 km (96) 21km (2} 720 m(17)
Thon 34km(l10) 3.5km (93) - 660 m {17}
Plarrer 1.4 km(133) 22km(58) 33 km (4} 600 m (71)
Sulzbacherstr. TAkm (147) 42km(12) 3.0 &Em(91) 550 m (44)

Quetle; Nulthopf, Chresiine: Dér Kaufmark in Nimbery, Diplomarbeit am Lehrstuhl fir
Wirtschafis- und Sozialgecgraphie, Nurnberg 1964, S, 43

Die Werte in Klammem geben die jeweiligen absoluter: Probandenzahlen an.

Durch die unterschiedliche Ausstattung einzeiner Fi-
lialen kénnen individuelle Standortpriferenzen der
Verbraucher aufireten. Ist der Konsument mit seiner
Einkaufsstatte und seiner Versorgungssituation zufrie-
den, wird er keine neuen Verhaltensformen entwik-
keln, auch wenn sich beispielsweise der Wohnort an-
dert. Diese Verhaltensweise der Standoritreue zeigten
auch "Kaufmarkt"-Kunden. Das |4t sich aus dem
Einzugsgebiet der einzelnen Standorte schlieRen {vgl.
Karte 7).

Aufgrund der bevorzugten Lage der Verbraucher-
méarkte an der Ring- oder den Aus- und Einfallstraen
fihrt der Einkaufsverkehr, der nicht auf den nachstge-
legenen Standort gerichtet ist, zu einer “internen Zir-
kulation": Es existieren mehr Verkehrsbewegungen in
Form von einem Wechselpendeln auf der Ringstrale
als auf den Ein- und AusfallstraBen. Die "interne Zir-
kulation" der AuBenstadt ist auf das Auto gerichtet
und macht sich an der mittleren Ringstrae B4R und
den autogerechten Einkaufsstatten mit groBem eben-
erdigen und kostenlosen Parkplatzen fest (vgl. Karte
7). Bamit kommt der besseren Erreichbarkeit mit dem
Auto eine wichtigere Rolle zu als der raumilichen Na-
he. Letztlich ist auch der Aspekt der Gawohnheit bzw.
Standortireue zu beriicksichtigen.

Mit zunehmender Entfernung zum Verrichtungsort
nimmt die Bereitschaft zur Distanztberwindung ab.
Die Verrichtungswege werden mit steigender Entfer-
nung auch bewuBlter wahrgenommen. Klingbeil
spricht in diesem Zusammenhang von “cognitive
mapping”, also der Ubertragung subjektiver Vorstel-
lungsbiider in eine Raumstrukiur mittels eines konkre-
ten Handlungsbezugs. Die Verfugbarkeit eines Autos
fur die tégliche Bedarfsdeckung wirkt aktionsraumer-
weiternd. Gleichzeitig nimmt die Ausrichtung auf meh-
rere Versorgungsstandorte zu. Ca. ein Drittel aller
Kunden ist bereit, auch groBere Entfernungen zu dem
jeweiligen Standort zu akzeptieren (Karte 7).

Mehrpersonenhaushalte sind eher bereit, zur Befriedi-
gung ihres mengenmdaBig hoheren Bedarfs weitere
Einkaufswege auf sich zu nehmen. Damit steigt
gleichzeitig die Bereitschaft, im groBflichigem

Einzelhandel einzukaufen. Ab einer Haushaitsgrie
von drei Personen stieg der Anteil der wichéntlichen
GroBeinkaufe auf 50 %. Seitener wurde zu 26 % ein-
gekauft, haufiger zu 24 %. Erst ab einer Haushalts-
groBe von vier und mehr Personen stieg die Hohe der
Ausgaben des einzelnen tinkaufs deutlich an.

Je weiter der Standort des Verbrauchermarkies vom
Wohnort entfernt war, desto seltener wurde dieser
aufgesucht bei gleichzeitig steigenden Ausgaben pro
Einkauf. Das entspricht den Ergebnissen Heinritzs er-
génzt um das subjektive Distanzempfinden: Je gerin-
ger der Verbraucher die tatsadchliche Entfernung ein-
schétzt, d.h. unterschatzt, desto haufiger kauft er in
diesem Standort, in diesem Falle in einem Verbrau-
chermarkt, ein.

Die "Kaufmarkte” spieiten auch fir die Versorgung
von Haushalten, die nicht in NUrmberg ansassig wa-
ren, eine Rolle. Die Standorte Sulzbacher Strale und
Mdgeldorf im Ostteil der Stadt wurden von je 14 Kun-
den aus Lauf / Pegnitz aufgesucht. Daneben kamen
je 2 aus Erlangen und Furth. Diese Standorte werden
aufgesucht, weil sie auf dem Weg zur Arbeit in Nurn-
berg liegen. Gleiches gilt fiir den am nérdlichen Stadit-
rand liegenden "Kaufmarkt" in Thon: 20 Kunden ka-
men aus Erangen, 16 aus Farth und je 4 aus Lauf
und Schwabach. Sie kamen alle mit dem Auto. Der
am sidwestlichen Ende der Innenstadt liegende
"Kaufmarkt” am Plarrer wurde nur von je 2 Verbrau-
chern aus Furth und Schwabach aufgesucht. Nach
Firth besteht eine direkte U-Bahn-Verbindung. Fir
die Kunden aus Schwabach kann ebenso angenom-
men werden, dafl fir sie dieser Standort in irgendei-
ner Art und Weise auf dem Weg liegt bzw. der Ein-
kauf extern gekoppeit werden kann.

Verbrauchermarkte® leisten einen wichtigen Beitrag
zur tebensmittelversorgung. Innerhalb des Stadige-
bietes bilden sie C-Zentren aus. In Nimberg gibt es
zwei Unternehmen, "Meister" und "Kaufmarkt”, den
heutigen "Marktkauf', die mit Verbraucherméarkien
vertreten sind. Der "Kaufmarkt" wurde ais urspriing-
fich Nirmberger Unternehmen fir die Kundenbefra-
gung ausgewahit. Dessen Bedeutung insbesondere
als Verbrauchermarkt wurde durch die Haushaltsbe-
fragungen in den Untersuchungsgebieten bestatigt:
Fast jeder zweile Haushait kaufie mindestens eine
Warenart dort ein und rund 12 % des gesamten Be-
darfs an Lebensmitieln wurde im "Kaufmarkt" ge-
deckt. Der Anteil aller NOrnberger Verbrauchermaérkie
an der Versorgung mit Giitern des taglichen Bedarfs
steigt fir die Untersuchungsgebiete von 12 % fiir Brot
und Backwaren Uber 22 % fiir Obst und Gemiise, 26
% Wurst und Fleischwaren und 34 % Getrinke auf
rund 35 % fir sonstige Lebensmittel an. Verbraucher-
mérkte verbessern und erweitern erst einmal die Ver-
sorgungssituation. Die Verlagerung von Kaufkraftfliis-
sen wirk{ jedoch auf benachbarte Nebenzentren: Der
dortige Lebensmitiel-Einzethandel erfahrt Umsatzein-
buBen, die zu einer moglichen Geschiftsaufgabe fith-
ren kdnnen. Wihrend flir das Franken-Einkaufs-

6. .. . . . . :
Die Verbraucher unterscheiden nicht zwischen SB-Warenhaus und Verbrauchermarke, "Kaufmirkte" sind streng genommen SB-Warenh#user, werden aber

hier der Kategorie der Verbrauchermirkte zugeordnet.
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Zentrum als B-Zentrum diese Entwicklung bestétigt
werden konnte, konnte das fir die untersuchten Stan-
dorte der "Kaufmarkt'-Filialen nicht festgestelit wer-
den. Im Gegenteil siedeln sich Discounter bevorzugt
in der Nahe der Verbrauchermarkte an, um von deren
Attraktivitdt zu profitieren: "Lidl" besitzt Standorte in
Nachbarschaft zu den "Kaufmarkten” Plarrer, Thonh
und Sulzbacher Strafe und "Aldi" in Mogeldorf. Die
innerhalb der mittleren Ringstralle gelegenen Stand-
orte Plarrer und Sulzbacher StralBe weisen in der N&-
he weitere Lebensmittelgeschifte und anderen Ein-
zelhandel auf. Auerhalb der Ringstrale kdnnen nur
noch Discounter von einer Nachbarschaft profitieren
(Karte 6), wadhrend sich selbsténdige Fachgeschifte
nicht mehr halten kéinnen. Hier scheint das nahraumli-
che Einzugsgebiet zu klein zu sein. Die Fachgeschéf-
te sind eher auf Laufkundschaft und somit auf Ver-
braucher angewiesen, die ihre Einkdufe extern kop-
peln, d.h. in verschiedenen Geschéaften ihre Lebens-
mitteleinkaufe zu Full oder mit dem Fahrrad tatigen.

Die Verbrauchermérkte auBerhalb der Ringstrafie
sind grofflachig angelegt. Einkdufe kdnnen durch das
"shop-in-the-shop-" System und eingemietetem Fach-
einzelhandel gekoppelt werden. Fir Brot- und Back-
waren handelt es sich in der Regel um filialisierte
P&achter und fiir Wurst und Fleisch meist um selbstan-
dige Meisterbetriebe.

In den groffidichig und ebenerdig angelegten "Kauf-
mérkten" auBerhalb der Ringsiralle werden wichentli-
che oder noch seltenere Vorratseinkaufe mit dem Au-
to getétigt. Die in das Stadigebiet integrierien Stan-
dorte innerhalb der Ringstrale spiclen auch fir die
nahrdumliche Versorgung eine bedeutende Rolle.
Das zeigt sich an den deutlich niedrigeren Einkaufs-
summen und damit einem haufigeren Einkauf zu Fu
oder mit dem Fahrrad. Die Anbindung an &ffentliche
Verkehrsmittel wird um so eher angenommen, je hé-
herrangiger, d.h. schneller bei gleichzeitig hoherer
Takifrequenz wie die U-Bahn, es ist und je leichter der

Standort vom Haltepunkt aus zu erreichen ist.

7. Die Haushalishefragung

7.1. Die Untersuchungsgebiete

Die Untersuchung der Innenstadt solite zeigen, ob es
im Zentrum eines Oberzentrums Versorgungsilicken
mit Gitern des taglichen Bedarfs gibe. Schniegling
und die Gartenstadt soliten das Versorgungsverhaiten
in stadtischen Randlagen darstellen. Die groBfiachi-
gen Gebiete Zerzabelshof, Siindersbihl und Maxfeld
wurden so gewahlt, dal sie zum einen nah an das
Zentrum heranreichten und von der Ringstralle als
kanstliche geographische Grenze geteilt wurden. Da-
mit faldten sie Gebiete aus dem erweiterten Innen-
stadtbereich bis zur BAR und Randlagen zusammen.
In ihnen lagen Distrikte, in denen seitens der Stadt-
planung eine Unterversorgung angenommen wird,
namlich Teile von der Gartenstadt, Zerzabelshof und
Siindersbihl.

Zur Abgrenzung der néher zu untersuchenden Gebie-
te wurde die Einteilung in Distrikte der Stadt Ndrnberg
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(bernommen, um eine klare und nachvoliziehbare
raumliche Abgrenzung zu gewéhrieisten. Die objekfive
Versorgungsiage wurde durch die Kartierung des ent-
sprechenden Gebietes unter Einbezug der nachsten
Geschéfte in den angrenzenden Gebieten erfafit. Ob
die dort ansdssige Bevolkerung aber tatsichlich in
diesen Geschéften einkauft, konnte man allein auf-
grund der Kartierung nicht eindeutig feststellen. Folg-
lich mufte man das tatséchliche Einkaufsverhalten
durch eine Haushaltsbefragung erfassen.

Bei der durch den Verfasser durchgefiihrten Befra-
gung kamen 1.553 Fragebdgen bzw. Haushalte zur
Auswertung. Aufgrund der Maglichkeit, Mehrfach-
antworten zu geben konnten insgesamt unter Ein-
schiul® der Frage nach dem Verbrauchermarkt 17.000
Standorte von Lebensmittelgeschaften aufgefiihrt
werden. Bet Vernachléssigung der Verbrauchermérk-
te verringerte sich die Zahl der mdglichen Aniworten
bei der Auswertung der Einkaufshaufigkeit, dem Ein-
kaufstag und der Verkehrsmitielwahl auf jeweils
15.500.

1.548 Haushalte nannten 397 Geschéifte bei 11.234
Antworten.  Einzelne Backereien, Metzgereien,
Getrénke- sowie Obst - und Gemiiseldden erhielten
jeweils unter 1 % der Stimmen. Das spricht fir deren
Bedeutung der nahraumlichen Versorgung im direkten
Wohnumfeld ohne grenziberschreitenden Einzugsbe-
reich. Eine Ausnahme bildete der "Hauptmarkt” in der
Innenstadt, der von 2.4 % der Haushaite aufgesucht
wurde. Rechnet man die Innenstadt heraus, so ka-
men 0,8 % (69) Besucher aus den Ubrigen Untersu-
chungsgebieten. Ven den 321 (2,9 % der) Haushal-
ten, die das Warenhaus "Karstadt” aufgefiihrt hatten,
kamen 80 (0,9 %) aus den Ubrigen Untersuchungsge-
bieten. Dieses Ergebnis belegt, dal das Sortiment
und damit die internen Kopplungsméglichkeiten mafi-
geblich die Attrakfivitat eines Standortes bestimmen.
Aufgrund der haufigeren Nennung des "Karstadt" ge-
geniiber dem "Hauptmarkt" 126t sich eine héhere Zen-
tratitat dieses Standortes auller fir Obst und Gemiise
ableiten.

Nennungen hauften sich vor allem bei Verbraucher-
maéarkten, die die C-Zentren der Stadt darstellen. Den
"Kaufmarkt”, der heutige "Markikauf”, suchten (ber 48
% der Verbraucher auf. Nur die Standorte Mdgeldorf
und Plarrer lagen in rdumlicher Ndhe zu den Untersu-
chungsgebieten Zerzabeishof bzw. der Innensiadti.
Die befragten Haushalte deckten im "Kaufmarkt” ihren
Bedarf an Lebensmitteln zu 19 %. Daneben spielten
die "Meister'-Méarkte in Schweinau, ein friiherer "Kauf-
markt”, mit 4 % (449 Nennungen) und Virnsberger
StralBe mit 3,7 % {412) eine Rolle. Andere Super-
mérkte hatten nur flr die Versorgung im Nahbereich
der einzelnen Untersuchungsgebiete Bedeutung. Das
B-Zentrum Langwasser spielte mit 12 Nennungen (0,1
%) ebenso wie der Aufsellplatz mit dem Warenhaus
"Horten" mit 13 Nennungen fiir die Versorgung der

untersuchten Gebiete keine Rolle.



7.2. Die Verteiiung der Lebensmitielgeschifie

In keinem der Untersuchungsgebiete konnte 1994 die
Anzahl an Lebensmittelgeschaften von 1970 erreicht
werden (Abb. 4). Maxfeld setzt sich aus Teilen der
Stadtteile 0, 2 und 8 zusammen. Im Vergleich zur Ab-
bildung 4 zeigt sich, dal das Ansteigen der Zahl der
Lebensmittelgeschifte von 1987 zu 1994 in den
Stadtteilen 0 und 8 die Abnahme im Stadtteil 2 (ber-
deckt. Zerzabelshof liegt mit seinen Gebieten aus den
Stadtteilen 2 und 9 im Trend ebenso wie Siindersbiihi
mit Teilen von 2 und 6. Die Gartenstadt gehort zu
dem Stadtteil 4. Die Abnahme der Supermirkte im
gesamten Stadtteil blieb in der Gartenstadt ab 1987
stabil , so dafl durch die Zunahme der Bécker eine
Steigerung der Zahl der Lebensmittelgeschafte ins-
gesamt erfolgte. Die Landwirte des Staditeils 7, die
seit 1987 ein Gewerbe ais Einzelhandler angemeldet
haben, um Waren direkt vom Hof verkaufen zu kén-
nen, sind zum Grofteil nicht in Schniegling ansissig.
Die Anteile der Geschéifte zueinander veranderte sich
1994 zu 1987 zwar, es war aber kein Anstieg in
Schniegling zu verzeichnen. Die Innenstadt, die aus-
schlieBlich aus Gebieten des Stadtieils 0 besteht, liegt
voll im Trend des gesamten Stadtteils.

Abb. 4: Anzzhl Lebensmittelgeschifte in den
Untersuchungsgebieten

(T Supermarkt
3 Getriinke

3 Qbst, Gemiisa
=1 Flaischer

absolute Anzah)

City Schniegling
Quetle: Eigane Darsteliung

7.3. Die objektive Versorgungssituation

Die Innenstadt ist gut mit Lebensmittein versorgt. Das
Angebot im zentralen St. Lorenz besitzt die groBte
Tiefe und Breite, ist aber mit einem hohen Preisni-
veau verbunden. In der Innenstadt gibt es aber auch
Gebiete, wo nur wenige oder gar keine Lebensmittel-
geschifte vorhanden sind wie das &stliche oder west-
liche St. Sebald. Die hohen Preise und das erzwunge-
ne Einkaufen zu Full aufgrund der Fullgangerzone
bewirken eine Tendenz zu Versorgungseinkiufen mit
dem Auto in den auRerhalb gelegenen C-Zentren.
Wenn ein Auto nicht verflgbar ist, wird auch mit dem
Fahrrad oder zu FuB in naher gelegenen D- und E-
Zentren auB3erhalb eingekauft (Karte 8).

Fir Schniegling erfllli der alte Dorfkern als Neben-
zentrum die nahrdumiiche Versorgungsfunktion wie
frither. AuRerhaib des Dorfkerns an der Durchgangs-
stralle BrettergartenstraBe haben sich zwei Super-
mérkie angesiedelt, die das Angebot erweitern (Karte
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9). Die Bevolkerung im Neubaugebiet Wetzendorf-
Sud ocrientiert sich zu den &stlichen Nebenzentren
Richtung Innenstadt. Durch die Eréffnung des "Markt-
kaufs" am Nordwestring, Kolner Strae, wird eine Ver-
schiebung der Einkaufsrichtung zugunsten dieses
neuen C-Zentrums entlang der Ringstrafle nach Nor-
den erfolgen.

Die durchschnittliche Entfernung zu den Lebensmittel-
geschiften ist in der Gartenstadt im Vergleich zu den
anderen Untersuchungsgebieten am groten. Wegen
der gleichméBigen raumlichen Verteilung der Ge-
schéfte kann man die Versorgung als noch ausrei-
chend bezeichnen (Karte 10). Es gibt mehrere
Nebenzentren und Fachgeschafte. Verbraucher, die
in den Randgebieten wohnen, miissen wegen der
gréBeren Distanzen langere Wege in Kauf nehmen.
Eine Orientierung auBerhalb der Untersuchungsge-
biete erfoigte nur bei Bedarf nach einer hoheren Qua-
litAt und/oder Auswahl der Waren.

Sindersbihl weist mehrere Nebenzentren auf (Karte
11). Diese konzentrieren sich im zentralen St. Leon-
hard in Hohe der U-Bahn-Station und im Kreuzungs-
bereich der vier Bezirke 20, 21,60 und 62 &uflere
Ringstrae / Wallensteinstrafle. Es sind drei Verbrau-
chermérkte in SGndersbihi und der unmittelbaren
Umgebung vorhanden. Das Einzugsgebiet des "Mei-
ster” in der Vimsberger StraRe westlich von Siinders-
bahl reicht in etwa bis zur RingstraBe (Karte 12). Das
des "Kaufmarkts" Schweinau, ein heutiger "Meister”,
reicht dagegen Ober die Ringstrale hinaus. Die Be-
vilkerung orientiert sich eher in Richtung des
gewachsenen Zentrums St. Leonhard und diesem
Verbrauchermarkt, weil hier die Maglichkeiten der ex-
ternen Kopplung am grofiten sind. Der Einkauf auf
dem Weg zur Arbeit fillt nicht besonders ins Gewicht.
Der "Kaufmarkt" am Plarrer wurde nicht so oft ge-
nannt. Dieser Standort wird Uberwiegend mit 6ffentli-
chen Verkehrsmitteln aufgesucht. Mit Ausnahme der
Umgebung des Kreuzungsbereichs mittliere Ring-/
Wallensteinstrale sind die Gebiete auBerhalb der
Ringstrale deutlich schiechter versorgt. Auch die
Waohngebiete sidlich des Frankenschnellwegs weisen
deutliche Defizite auf. Das zeigt sich u.a. an den wei-
ten Einkaufswegen der Kunden aus dem Gebiet nérd-
lich der Leyher StralBe. Sie missen groRe Distanzen
weit (ber 1.000 m Gberwinden und orientieren sich
teilweise zu Nebenzentren nérdlich des Franken-
schnellwegs in Gostenhof. Die kiinstliche geographi-
sche Grenze von Frankenschnellweg und Bahnlinie
wirkt auch innerhalb des Rings wegveridngernd.

Zerzabelshof weist wie Schniegling einen alten Sied-
lungskern auf. Hier ist der Besatz mit Einzelhandel am
gréBten. Die Lebensmittel-Fachgeschafte haben eine
sehr gute Qualitat und bestimmen maBgeblich die At-
traktivitdt der Nebenzentren. Die vielen Unterfihrun-
gen wirken wegverkdrzend und verringern den Ver-
sorgungsaufwand der Haushalte, die westlich der
Ringstralle wohnen {Karte 13). Das Lebensmittelan-
gebot wird durch den "Kaufmarkt" Mogeldorf erweitert,
der nordlich dieses Untersuchungsgebietes liegt.
Westlich von Zerzabelshof erdffnete bei gleichzeitiger
baulicher Aufwertung dieses Viertels durch



Sanierungsmalnahmen ein "Tengelmann”, Das ver-
besserte die bis dahin schlechteste Versorgungssitua-
tion der Distrikte 280 und 292 im Vergleich zum restii-
chen Zerzabelshof deutlich. Der alte Siedlungskern
fihrt zu einer besseren Versorgung aulierhalb der
Ringstrae. Das breite und tiefe Angebot bei guter
Qualitat und giinstigem Preis fihren zu einer Orientie-
rung auf die dortigen Nebenzentren hin. Auch Haus-
halte, die weiter westlich Richtung Innenstadt bzw. in
St. Peter wohnen, suchen Zerzabelshof auf.

innerhalb der Ringstrale sind die Maxfelder Haushal-
te sehr gut versorgt (Karte 14). Nordlich davon gibt es
aufler Getrankeladen und Gemiisebauermn keine Le-
bensmittelgeschéfte. Auch wenn westlich der Super-
markt "Comet" liegt und dstlich die Nebenzentren
Leipziger Plaiz Sid und Nord angrenzen, sind doch
die zuriickzulegenden Distanzen mit Abstand groBer
als innerhalb der Ringstrae. Die deutlich schiechtere
Versorgung der Wohngebiete aufierhalb der Ringstra-
Re ist auf das Wachstum des Stadtgebietes ohne In-
tegration von Dorfstrukiuren wie Schniegling oder Zer-
zabelshof mit altem Einzelhandeisbesatz
zuriickzufithren.

Der Stadtrand weist neben Industrie- und Neubauge-
bieten alte Dorfkerne auf. Der alteingesessene Einzel-
handel erflllt neben der Versorgung weitere Neben-
funktionen. Die Attraklivitdt dieser Nebenzentren wird
maRgeblich von Fachgeschafien gepragt. Die identifi-
kation der Bevolkerung mit ihrem Stadtteil fihrt zu ei-
ner Orientierung auf diese Zentren hin. Das gilt neben
Versorgungstatigkeiten bspw. auch fir Freizeitaktivita-
ten. Dieses Verhalten ist umso ausgepragter, je ent-
wickelter die Einzelhandelsstruktur ist. Die Orientie-
rung auf das Nebenzentrum im ehemaligen Ortskern
ist in Zerzabelshof auffalliger als in Schniegling. Filiali-
sierte Fachgeschafte und Lebensmittelketten eréffnen
zunehmend auch Zweigstellen in diesen Nebenzen-
tren. Wenn im Stadtrand alte Siedlungsstrukturen mit
alteingesessenem Einzelhandel integriert sind, ist die
Versorgungssituation auch auBerhalb der Ringstralie
gut. Demgegeniiber weisen Néubaugebiete am Stadi-
rand i.d.R. keinen Einzelhandel auf.

8. Versogungsverhailten

8.1. Einkaufshéufigheit

44 % kauften wochentiich ein, zu 34 % o6fter und zu
22 % seltener (vgl. Abb. 5). Sie erwarben am haufig-
sten Brot- und Backwaren, gefolgt von Obst und Ge-
miise, Wurst- und Fleischwaren, sonstigen Lebens-
mitteln und Getranken. Die Einkaufshaufigkeit von
Wurst- und Fleischwaren entsprach in etwa dem
Durchschnitt, wéhrend die haltbaren Lebensmittel
deutlich seltener nachgefragt und vermutlich auf Vor-
rat gekauft wurden. Geht man davon aus, dafl die
Einkaufshaufigkeit mit der Lagerbarkeit und somit mit
der Frische der Waren zusammenhangt, wiirde der
hochste Anspruch an Brot- und Backwaren gestellt.
Das lieBe sich mit dem sprichwortlichen “frischen
Brotchen™ auch bestatigen. Der Anspruch an Frische
wiére fur Obst- und Gemise héher als bei Wurst- und
Fleischwaren. Obst und Gemise kann nur begrenzt
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gelagert und nur unter Qualitdtsverlust eingefroren
werden, was bei Fleisch nicht der Fall ist. In den gid-
sernen Metzgereien des "Kaufmarktes" und auch des
"Marktkaufs" wird Fleisch in bereits eingeschweiliten
und damit leicht einzufrierenden Portionen verkauft.

Nach den Verbraucherméarkien war die Einkaufshau-
figkeit in den Béckereien am zweithdchsten. Den
héchsten Wert erzielte die Filialketie "Condi", die Gber
die BVA zu der AVA gehtrt. Die Standorte der
"Condi"-Mérkte befinden sich fast ausschiieRlich in
reinen Wohngebieten und Ubernehmen so die Funk-
tion der nahrdumlichen Versorgung. Das ist ein Hin-
weis auf die Abhangigkeit der Einkaufshaufigkeit von
der Entfernung zu den Geschéften. Am dritthaufigsten
wurden die Lebensmittelabteilungen der Warenhau-
ser aufgesucht. Die grofle Bedeutung der
Lebensmittelabteilungen ist auf die Innenstadt als Un-
tersuchungsgebiet zurickzufihren. In ihr wurde zum
Uberwiegenden Teil zu Full eingekauft. Weil man zu
Ful nicht se viele Waren tragen kann, kénnte ein Zu-
sammenhang zwischen der Verkehrsmittelwahl, der
Einkaufshaufigkeit und der Entfernung bestehen. Ver-
brauchermarkte und die "Kaufmarkte" wurden zu je
iber 50 % wochentlich und zu je Ober 3¢ % noch sel-
tener aufgesucht. Die geringste Einkaufshaufigkeit
wiesen Getrdnke im entsprechenden Fachhandel auf.
Uber 60 % der Haushalte gaben an, seltener als ein-
mal die Woche Getranke einzukaufen.

Es bestand ein statistischer Zusammenhang zwi-
schen der Art des aufgesuchten Einzelhandels und
der Einkaufshaufigkeit. Fast alle Warengruppen wur-
den in den "Condi"-Markien am haufigsten nachge-
fragt. Ausnahmen bildeten Geschafie, die absolut sel-
ten genannt wurden, aber aufgrund ihres erweiterten
Sortimenis bspw. Getranke in einem Obst- und Ge-
museladen und ihrer Nihe zum Verbraucher einen re-
lativ hohen Stimmenanteil verzeichneten.

Abb. 5: Die Einkaufshiufigkeit aller befragten Haushalte
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Quelle: Eigene Darstellung

8.2. Verkehrsmittelwahi

46 % der Verbraucher kauften zu Ful und beachtli-
che 11 % mit dem Fahrrad ein (vgl. Abb. 6). Der Ein-
kauf mit dem Pkw spielte mit 39 % eine deutlich gro-
Rere Rolle als der Einkauf mit 6ffentlichen Verkehrs-
mitteln (4 %). Die Verkehrsmittelwahl hing mit der




Einkaufshaufigkeit zusammen. Je haufiger ein Pro-
dukt, beispieisweise Brotchen, nachgefragt wurde, de-
sto eher ging man zu FuB und desto seltener benutzte
man das Auto. Die Getranke wurden am seliensten
nachgefragt und zu 64 % mit dem Auto geholt, noch
zu 28 % zu FuB, nur zu 6,5 % mit dem Fahrrad und
nur zu 2 % mit &ffentlichen Verkehrsmitteln. Das
Fahrrad spielte bereits ab der Versorgung mit Lebens-
mitteln aus dem Supermarkt mit iiber 11% eine wichti-
ge Rolle. Die Verkehrsmittelnutzung fir die Versor-
gung mit Obst und Gemise sowie Fleisch- und
Wurstwaren war fast gleich.

Die "Condi"-Markte und die Lebensmittelabteilungen
der Warenhéuser wurden zu je Gber 77 % zu Fuf
aufgesucht. Die Lebensmiftelabteilungen erreichte
man wegen der FuBgangerzone nur zu Full oder mit
offentlichen Verkehrsmittein, deren Anteil fast 15 %
betrug und mit Abstand der hichste Wert war. Die Fi-
halen des "Condi" liegen in Wohngebieten, so daB
sich der Einkauf zu FuR anbietet. Das Fahrrad oder
das Auto wurde zu je 10 % genutzt. Die Haushalte
suchten Metzgereien, Backereien sowie Obst- und
Gemiisegeschifte zu (ber 62 % zu FuR auf. Das
Fahrrad spielte mit 9 bis knapp 14 % ebenso eine
Rolle. Noch Gber 50 % der Haushalte gingen zu FuR
in sonstigen Supermarkten Besorgungen machen.
Das ist ebenfalls ein Hinweis auf deren Bedeutung fir
die nahrdumliche Versorgung. Fast 40 % der Haus-
halte kauften mehrmals die Woche in diesen Ge-
schaften ein. Hier gewann aber das Auto als Ver-
kehrsmittel mit fast 30 % an Bedeutung. Am haufig-
sten, d.h. mit je Gber 75 %, wurde bei dem Einkauf in
Verbrauchermérkten oder "Kaufmarkten" auf das Auto
zurilckgegriffen. Getranke wurden zu 68 % im Fach-
handel mit dem Auto gekauft.

Abb. 6: Die Verkehrsmitteiwah! aller befragten Haushatte
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Quelie: Eigene Darstellung

FaBt man die Angaben der Einkaufsorte zusammen
und ordnet die entsprechenden Fachgeschafte zu, er-
hoéht sich der statistische Zusammenhang deutlich.
Wahrend Lebensmittelgeschéfte, die in Wohngebie-
ten liegen, eher zu Full aufgesucht wurden, griffen die
Haushalte flr Einkdufe in weiter entfernt gelegenen
Geschéften, wie den Verbrauchermirkten bzw. C-
Zentren, auf das Auto zuriick. Daneben zeigte sich,

-i6 -

daf die Fachgeschéfte mit Ausnahme der Getranke,
Uberwiegend zu Full aufgesucht wurden. So lassen
sich aufgrund der Angabe der Haushalie, " mit
welchem Verkehrsmittel sie einkaufen, Riickschliisse
auf die Entfernung und die Lage der Lebensmittelge-
schafte ziehen. Das Beispiel der "Condi"-Mérkte un-
terstreicht das.

Die Untersuchungen der einzelnen Gebiete ergaben,
daB "unterversorgte " Raume vorhanden wiren, wenn
man die reine Gehentfernung zugrunde legen wiirde.
Aufgrund der Problematik einer normativen Festle-
gung wurden diese Ergebnisse nicht kartographisch
dargestellt. Eine von allen Bevblkerungsgruppen leist-
bare Mobilitdt macht Kreth an der Erreichbarkeit zu
FuB fest. Der Verfasser geht davon aus, daB jeder
Haushalt (ber mindestens ein Fahrrad verfugt. Legt
man die Reichweite per Fahrrad zugrunde, ergibt
sich, daR es fast keine unterversorgten Rdume gabe.’
Mit einer VergroRerung der Mobilitat verbessert sich
die objektive Versorgungslage. Das Auto erméglicht,
jeden Standort zu erreichen und auch groBe Waren-
mengen zu transportieren. Die Aufo-Mutzer sind ge-
geniiber den anderen Verkehrsteilnehmem sher be-
reit, auch l&ngere Zeit im Auto zu verbringen, um die
Distanzen zu dem gewlinschten Lebensmittelgeschaft
zu lberwinden. Allerdings kann die Pkw-Nutzung da-
durch eingeschrénkt sein, dat nicht immer das Auto
verfigbar ist.

Den oOffentlichen Verkehrsmitteln kénnte eine beson-
dere Stellung zukommen, da hier die Stadt Einflud auf
die Mobilitdt (-sméglichkeiten) distanzempfindlicher
Biirger nehmen kann. Die Ergebnisse dieser Untersu-
chung zeigen aber vielmehr, dall die 6ffentlichen Ver-
kehrsmittel nur dann fur den Einkauf genutzt werden,
wenn die Anbindung optimal ist wie am Standort des
"Kaufmarktes" Plarrer oder des "Karstadt" in der In-
nenstadt mit einem eigenen Zugang zur U-Bahn. Fir
die Lebensmittelversorgung spielen die &ffentlichen
Verkehrsmittel, von diesen Ausnahmen abgesehen,
mit Abstand die geringste Rolle. Es wire verfehit, hier
einen grundsatzlichen Ansatzpunkt zur Verbesserung
der Versorgungssituation der Blirger zu sehen.

8.3. Einkaufszeit

Die Haushalte tatigten ihre Einkaufe mit 46 % am
héufigsten vormittags und zu 36 % nachmittags (vgl.
Abb. 7). Knapp 9 % gaben an, ausschlie@lich am lan-
gen Donnerstag und gut 9 % am Samstag einzukau-
fen. Brot- und Backwaren wurden zu 55 % vormittags
und am seltensten am langen Donnerstag gekauft.
Gefranke wurden im Vergleich zu den anderen Wa-
rengruppen relativ am haufigsten am Samstag und
dem langen Donnerstag nachgefragt und mit 35 %
am seltensten vormittags. Die Verbraucher kauften
nachmittags alle Warengruppen gleich oft.®

Dabe1 ist die Methodik der Bestimmung der Reichweite unerheblich, weil in jedem Fall unterversorgte Riume durch die Erhohung der Mobilitt quasi nicht

mehr aufireten. .

Einige Haushalte gaben handschriftlich "werktags" an, ohine in "vormittags" bzw. “nachmittags” zu unterscheiden, Diese Angaben wurden gesondert erfaBy,
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Abb. 7: Die Einkaufszeit aller befragten Haushalte
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Pas Aufsuchen von Obst- und Gemiseladen sowie
Metzgereien war von der Einkaufszeit, der -haufigkeit
und der Verkehrsmittelwah! fast gieich (Abb. 7). Hier
scheint sich abzuzeichnen, dafl die Verbraucher be-
ziiglich dieser Warengruppen ein sehr ahnliches Ver-
braucherverhalten entwickelt haben. Auf mégliche Ur-
sachen kann in diesem Rahmen nicht weiter einge-
gangen werden.

Auch bei der Einkaufszeit zeigte sich die besondere
Stellung des "Condi": Seine Filialen wurden zu fast 75
% vormittags aufgesucht, wahrend Backereien nur ei-
nen Wert von 60 % erreichten. Es folgten Metzgerei-
en, sonstige Supermérkte und Obst- und Gemiisege-
schéfte. In diesen Laden wurden zwischen knapp 45
und 50 % der Einkdufe vormittags getétigt. Die Ein-
kaufe in den anderen Geschiften verteilien sich stér-
ker Uber den Tag hinweg. In "Kaufméarkien" wurde zu
42 % vormittags, zu 32 % nachmittags, zu 14 % am
langen Donnerstag und zu 11 % samstags eingekauft.
Ein &hnliches Bild zeigte sich fur die Verbraucher-
markte, wobei der Schwerpunkt auf dem nachmittagli-
chen Einkauf lag. Die grilte Bedeutung des abendli-
chen Einkaufs war jedoch mit fast 20 % in den Le-
bensmittelabteilungen der Warenhauser zu verzeich-
nen. Der Dienstleistungsabend wurde vorwiegend in
héherrangigen Zentren ausgenutzt und zwar sowohl
von der Seite des Einzelhandels aus wie auch von der
der Kunden. Hier kénnten auch weitergehende Kop-
piungsméglichkeiten eine Rolie spielen. Der Samstag
hatte mit 20 % v.a. fur den Getrénkeeinkauf im Fach-
geschaft Bedeutung.

Ein statistischer Zusammenhang zwischen der Ein-
kaufszeit und der Art des Einzelhandels konnte u.a.
fur Getranke ermittelt werden. Hier war eine Tendenz
zum Einkauf am Abend und v.a. am Samstag abzulei-
ten. Brot und Brétchen wurden dberwiegend vormit-
tags eingekauft. Im "Condi" wurden alle Waren zu
tber 75 % vormittags nachgefragt, auller Getranken
mit Ober 65 % und sonstige Lebensmitteln mit Uber 56
%. Das bestatigte, daB der groite Teil der Einkaufe
vormittags erledigt wird. Wenn nahraumlich ein kleiner
Supermarkt vorhanden ist, wird dieser als Einkaufsort
wahrgenommen und es wird ofter, eher vormittags
und zu FuB eingekauft.
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9. Verteilung der Nachfrage auf die einzelnen
Geschifistypen

Der Anteil der Fachgeschafte war fir die Backereien
mit knapp 60 % am grélten {vgl. Tab. 2). In den Wa-
rengruppen Obst und Gemiise sowie Wurst und
Fleisch machten die Fachgeschéafte jeweils ein gutes
Drittel aus, fir Getranke knapp 30 %. Zwischen 30
und 40 % des Bedarfs an diesen Waren wurden von
den Verbrauchem in Supermarkien gedeckt. Der An-
teit der Verbrauchermarkte, den C-Zentren, steigt von
12.4 % bei Brot und Brotchen auf 34 % bei Getran-
ken. Die befragten Haushalte gaben auf die Frage,
wo sie sonstige Lebensmittel einkaufen, Super- und
Verbrauchermarkie an. 40 % der Verbraucher nann-
ten explizit einen Verbrauchermarki. Hier zeigte sich,
dafd fir die Konsumenten die Abgrenzung zwischen
Super- und Verbrauchermarkt nicht verstandlich ist,
weil fast ein Drttel hier kleinere Supermiérkte
auffihrten.

Verbrauchermaérkte haben fiir Giter des téglichen Be-
darfs eine Uberregionale Reichweite. Das gleiche gilt
fur das A-Zentrum Innenstadt. Die Attraktivitat ist hier
jedoch auf das breite und tiefe Angebot auch von
Spezialititen zuriickzufihren. In dieser Untersuchung
zeigie sich, dafl die B-Zeniren Aufselplatz und
Franken-Einkaufs-Zentrum keine (berregionale Be-
deutung fir die Versorgung mit Lebensmitteln besit-
zen. lhre Attraktivitdt beruht auf den vielen Geschaf-
ten des mittelfristigen Bedarfs und differenzierter
Dienstleistungen. Bei der ausschlieBlichen Berlick-
sichtigung der Breite und Tiefe des Lebensmittel-
angebots mifite eine Einstufung als D-Zentrum erfol-
gen. Das Angebot wird jedoch durch Reformhiduser,
Drogerien und Stinde erweitert. Obwohl zumindest
das Franken-Einkaufs-Zenfrum gut mit dem Auto zu
erreichen ist, liegt es im Vergleich zu den C-Zentren
vom Stadtgebiet und der mittleren Ringstrale relativ
weit weg (Karte 6). Das Erfillen von Nebenfunktionen
wie die soziale Interaktionsfunktion oder die Moglich-
keit der externen Kopplung veranlassen die Verbrau-
cher trotzdem nicht, die B-Zentren fir Versorgungs-
einkdufe aufzusuchen. Diese tatigen sie bevorzugt in
C-Zentren. Die Standorte der Verbrauchermérkte be-
finden sich an der mittteren Ring- oder wichtigen Aus-
bzw. EinfalistraBen (Karte 7). Nebenh dem Nahbereich
erstreckt sich ihr Einzugsgebiet liberregional bis in die
Innenstadt und die stadtischen Randgebiete. Auch
Pendler aus anderen Stadten tatigen dort Versor-
gungseinkaufe. Das Einzugsgebiet reicht aber in der
Regel nicht Ober die Innenstadt und die néachsten
Standorte von Verbrauchermarkten entlang der Ring-
stralle hinaus (vgl. Karten 7 und 12).

Tab. 2: Marktanteile der aufgesuchten Geschaftstypen nach Warengruppen:

Warengruppe

Brotund | Wirst und
Brétchen | Fleisch
N=2192 [N=2200

Getrénke
N=1816

Obst und
Gemuse
N=2133

sonstige Lebensimittel

Verbraucher-
markt,
N=620)

0
328%
66,7 %

Supermarkt
N=2241

0
639%
349%

Fachgeschaft 563 % 335% 294 % 36,7 %

40%
22.5%

Supermarkt

Verbraucher-
markt

284 9% 384 %

264 %

357%
34%

124%

sonstige 29% 17% 09% 08%

* 1533 befragte Haushalite; Mehrfachantworten waren auler fiir Verbrauchenmirkte moglich

12% 05%

Quelle: Eigere Darstellung




10. Faktoren flir die Wah! der Einkaufsstitte

Far die Wahl der Geschéfie kdnnen eine Reihe von
Grinden ausschiaggebend sein. Die befragten Haus-
halte sollten von einer Skala von 0 bis 100 die Wich-
tigkeit bestimmter Faktoren bewerten (vgl. Abb. 8).
Fir alle Haushaltsgruppen waren einige Griinde fir
die Geschéftswahl ahnlich wichtig. Alle Haushaite
hielten in erster Linie die Nahe der Geschafte zum
Wohnort fir am wichtigsten. Es folgten die Auswahi,
die billigen Preise und an vierter Stelle die freundliche
Bedienung. Bei allen Gruppen spielte die Nahe der
Geschafte zum Arbeitsplatz die geringste Rolle.

Insgesamt, d.h. bei Betrachtung aller Haushalte, war
die Erreichbarkeit mit dem Auto wichtiger als weitere
Geschifte in der Nahe des |ebensmittelladens. Die
Bedeutung des Parkplatzangebots nahm aber insge-
samt einen noch geringeren Stellenwert ein, lag aber
noch vor dem Arbeitsweg und der Niahe zum
Arbeitsplatz.

In Abbildung 8 steilt der schwarze Balken den Median
dar, d.h. je die Halfte der Beobachtungen liegen iber
bzw. unter diesem Wert. Innerhalb des Kastens fiegen
50 % der Falle zwischen dem 25. und 75. Perzentil.
Die sonstigen beobachteten Werte werden eingeteilt
in Extremwerte ( * }, Ausreifler ( ¢ ) und groBie bzw.
kleinste Werte, die aufgrund ihrer "N&he" zum Median
keine Ausreiller sind. Wenn die Befragten angeben,
dal sie in der Nahe der Arbeit oder auf dem Weg
dorthin einkaufen, entspricht das einer Kopplung der
Tatigkeiten Arbeiten und Versorgen. Wenn jedoch
Werte nahe Nuli angegeben werden, kann man davon
ausgehen, dal} die Kopplung dieser Tatigkeiten keine
Rolle spielt.

Abb. 8: Griinde fir die Geschéfiswahl

Quelle: Eigene Darstellung
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Diese Angaben streuten fir die einzelnen Untersu-
chungsgebiete am meisten. in der Gartenstadt lag der
Median fur beide Angaben bei 0, wahrend in der In-
nenstadt der Wert fur die Arbeitsplatznahe 40 und un-
terwegs 60 betrug. Die Verbraucher bewegten sich
hier Oberdurchschnittiich oft zu Fu oder mit &ffentli-
chen Verkehrsmitteln. Sie versorgten sich mit Lebens-
mitteln auf dem Weg, aber das fast immer in der N&-
he der Wohnung. Fir Sindersbiihl und Zerzabeishof
lag der Median fir den Arbeitsweg mit 20 und 25 un-
ter dem Durchschnitt. Beziglich der Nahe zum Ar-
beitsplatz entsprach fur Schniegling der Wert des Me-
dians fast dem der Innenstadt.
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Die Bedeutung des Einkaufes von Lebensmitteln auf
dem Weg zur Arbeit oder in der Nahe der Arbeitsstel-
le und damit die Kopplung der Tatigkeiten Arbeiten
und Versorgen spielte eine untergecrdnete Rolle. Da-
gegen wurde von fast allen Befragten angegeben,
dal ihnen die Nihe der Lebensmittelgeschafte zum
Wohnort besonders wichtig sei. Der Median fur alle
Untersuchungsgebiete lag zwischen 95 und 100 mit
der geringsten Streuung der einzelnen Werte, auler
fir Schniegling mit einem Wert von 80 .

Unter der Annahme, daf viele Verbraucher mit dem
Auto einkaufen wirden, wurde nach der Bedeutung
des Parkplatzes und der guten Erreichbarkeit gefragt.
Fir fast alle Untersuchungsgebiete befand sich der
Median bei einem Wert von 80. Die Bevoikerung der
Innenstadt kaufte zum GroBteil zu FuB ein. Entspre-
chend lag hier der Median bei 20. Den Verbrauchern
in der Gartenstadt sind die Parkplétze nicht so wich-
tig. Die gute Erreichbarkeit mit dem Auto hielten die
Befragten aus Maxfeld fir nicht so wichtig wie der
Durchschnitt.

Die Verbraucher maBen der Auswahl, den billigen
Preisen und einer freundlichen Bedienung in allen Un-
tersuchungsgebieten die zweithdchste Bedeutung bei.
Die Werte streuten auch geringer. Einzige Ausnahme
sind die Verbraucher aus der Innenstadt, die auf die
freundliche Bedienung einen nicht so groBen Wert
iegten.

Mit einem Median von 60 und geringer Streuung war
das Vorhandensein weiteren Einzelhandels am Ein-
kaufsort fir die Verbraucher relativ wichtig. Obwoh!
nicht ausschlielich Lebensmittelgeschifte damit ge--
meint waren, lieR sich aus den Antworten erkennen,
dal eine hohe externe Kopplung zwischen den ein-
zelnen Warengruppen stattfand. Das zeigte sich expli-
zit an dem gekoppelten Aufsuchen von Metzgereien
und Backereien. Fur Schniegling betrug der Median
80.

Die aufgesuchten Nebenzentren bieten durch die vie-
len Lebensmittelgeschéfie einen hohen externen Kop-
plungsgrad. Das bietet auch der neuerofinete "Markt-
kauf am Nordwestring durch das Vermieten von Ge-
werbeflichen an  Konzessionare aus  dem
Nichi-Lebensmittelsekior. Die Kopplung wird zwar
nicht bei jedem Einkaufsweg wahrgenommen, aber
allein die Mogiichkeit, dies zu kénnen, erhéht die Ver-
sorgungsqualitat der Verbraucher und unterstreicht
die Bedeutung von Versorgungszentren.

11. Zuiriedenheit der Verbraucher mit ihrer
Lehensmittelversorgung

Zwischen der Zufriedenheit der Haushalte und den
Distrikten als Raumeinteilung konnte ein statistischer
Zusammenhang von Cramér mit V=0,22 bei einer Irr-
tumswahrscheinlichkeit gegen 0 festgestellt werden.
Es bestand kein Zusammenhang zwischen der Wohn-
standortlage der Haushalte und damit der Entfernung
zu den Nebenzentren und der Zufriedenheit. Vieimehr

waren die zufriedenen und unzufriedenen Haushalte




gleichmaRig Ober die einzelnen Untersuchungsgebie-
te verteili.

Im ersten Moment verwunderi dieses Ergebnis, weil
angenommen werden konnte, daid weiter entfernte
Haushalte in der Tendenz unzufriedener waren. Es
zeigte sich jedoch, dall man unterscheiden mu® und
nicht vorschnell ein Urtell nur aufgrund des Wohn-
standortes abgeben kann.

Die gleichmé&Rige Verteilung der zufriedenen und un-
zufriedenen Haushalte Gber die Flache 148t den Rick-
schlul zu, dal die Versorgungssituation subjektiv
sehr unterschiedlich empfunden wird. Um die Griinde
fir eine Unzufriedenheit zu ermiiteln, sollien die
Haushaite entsprechende Angaben machen.

In Gebieten ohne Lebensmittelgeschafte wurde das
Fehlen auch als Grund fir die Unzufriedenheit ge-
nannt. Die Befragten erwdhnten hier Wege, Enffer-
nung, Angebot i.S. von Anzahl von Lebensmittelge-
schaften. Ebenso wurde das Fehlen einzeiner Fach-
geschéfte beméangelt. In objektiv gut versorgten Ge-
bieten wurden dagegen Preise, Angeboistiefe und
-breite, Qualitat, Frische etc. kritisiert.

Die Begrindung fur die Unzufriedenheit erkldrt das
subjektive Empfinden der objektiven Versorgungslage
in den entsprechenden Gebieten. Man konnte anneh-
men, daf verstérkt dort unzufriedene Haushalte anzu-
treffen sind, wo eine Unterversorgung vorliegt. Das
trifft in dieser Untersuchung aber nur auf Gebiete au-
Rerhalb der RingstralBe zu, die nicht tber einen aiten
Dorfkern verfigen. Beispiele hierfir waren die Distrik-
te 800 und 801 in Maxfeld sowie 600 bis 6§22 in San-
dersbiihl. Daneben spielen aber die soziale Schicht
des Haushalts wie in den Distriklen 017 und 018 der
Stadt oder eine Veranderung bzw. das Verschwinden
der bisherigen Lebensmittelgeschifte wie in Distrikt
82 in Maxfeld eine wichtige Rolle. Fir die Garienstadt
ist der Aspekt der beschrankten Auswahlméglichkeit
hervorzuheben. Wenn die dortigen Verbraucher das
ndchstgelegene Geschaft nicht aufsuchen wollen,
miissen sie deutlich groere Entfernungen zuriickle-
gen. Fur bestimmte Warenarten wie Obst und Gemi-
se oder Wurst und Fleisch 14t sich so eine Unterver-
sorgung ableiten (Karte 10).

Die Verbraucher soliten ihre Versorgungsiage mit
Schulnoten zwischen 1 und 6 bewerten. Die durch-
schnitiliche Zufriedenheit betrug 2,8 bei einer Stan-
dardabweichung von 1,5. Der Median pro Distrikt fag
zwischen den Werlen 2 und 3. Extrembewertungen
der einzeinen Distrikie wurden nur in der stdlichen In-
nenstadt, St. Lorenz, und Sindersbithl erteilt. insge-
samt am unzufriedensten war die Bevdlkerung in der
Gartenstadt mit einer Durchschnittsnote von 3,2, ge-
folgt von Sindersbiihl, der Innenstadt, Schniegling,
Maxfeld und Zerzabeishof mit 2,5 und der geringsten
Streuung mit 1,3.

In St. Lorenz liegen die zwei Supermarkte "Aldi" und
"Edeka" am o&stlichen Rand und die Lebensmittelab-
teilungen der Warenhduser "Karstadt”, "Kaufhof® und
"Hertie" im Zentrum (vgl. Karte 8). Die Bevélkerung
nimmt zum Westen hin zu. Die hohe Unzufriedenheit
von 3,1 begrindeten die Verbraucher v.a. mit den
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hohen Preisen in der Innenstadt. AuRerdem waéren
die Auswahl begrenzt und die Entfernungen zu grof.
Der Median lag fir die Verbraucher aus den sidlichen
Distrikten 017 und 018 bei der Note 4. Die soziale
Schicht des Haushalts spielt fiir das Empfinden der
Versorgungssituation eine erhebliche Rolle. Diese
beiden Distrikte weisen eine niedrigere Sozialstruktur
als alle anderen Distrikte der Innenstadt auf. Verbrau-
cher mit niedrigem oder keinem Einkommen sind ver-
mutlich distanz- und preisempfindlicher. Der nachst
gelegene Discounter "Lidl" liegt neben dem "Kauf-
markt" am Plarrer. Die Entfernung dorthin empfinden
diese Verbraucher aber als zu weit, um mit ihrer Ver-
sorgungssituation zufrieden zu sein.

In den stidastlichen Distrikten 015 und 016 lag er bei
3.5 und 1,5, obwohl die Versorgungssituation durch
das D-Zentrum LorenzerstraBe objektiv sehr gut ist.
Im Distrikt 010, u.a. Standort des "Karstadi”, wurde
der Median mit 1,75 ermitteit.

Obwohi viele Haushalie aus St. Sebald ebenfalis die
Entfernung bemangelten, die aufgrund der Steigung
zur Burg, zum Maxfeld und zum Rathenaupiaiz noch
mehr ins Gewicht fallt, waren sie doch deutiich zufrie-

dener, was vermutiich auf die Verteilung der D- und

E-Zentren zuriickzufUhren ist. Im Distrikt 060, Haupt-
markt, lag der Median bet der Note 1.

In Schniegling war die Zufriedenheit im alten Dorfkern
etwas geringer als im Wohngebiet Wetzendorf Siid,
Distrikt 701. Die Streuung der Nofen war in diesem
Gebiet am niedrigsten. In der Gartenstadt hatten die
unzufriedenen Haushalte den héchsten Anteil.

In den groBflachigen Untersuchungsgebieten Sin-
dersbithi, Zerzabelshof und Maxfeld zeigte sich, daB
die Verbraucher in den Distrikten zufriedener waren,
in denen es ein oder mehrere Nebenzeniren gab (vgl.
Karten 8 bis 11). Die Einkaufsrichtung war zum GroR-
teii auch auf diese Zentren gerichtet. In Siindershuhl
ist die Bevélkerung, die aulterhalb der Ringstralle
wohnte, unzufriedener, weil die beiden nahraumlich
bedeutenden Nebenzentren innerhalb der Ringstralle
iegen. Die zur Versorgung zurlickzulegenhden Distan-
zen sind hier am grofien. Der Median fir die Distrikte
622 und 621 lag bei den MNoten 4,5 und fast 5. For
den Distrikt 214, der zwar innerhaib der Ringstralle,
aber dennoch von den umliegenden Zentren am wei-
festen entfernt war, wurde der Median bei der Note 5
ermiitelt.

In Zerzabelshof war es umgekehrt. Das zentrale Ne-
benzentrum lag im aiten Ortsteill Zerzabelshof auBer-
halb der Ringstralle. Die Bevélkerung, die westlich
der Ringstrale wohnte, war mit geringerer Streuung
Gberdurchschnittlich zufrieden, obwohl die Entfernung
zum Nebenzentrum vergleichsweise hoch war. Neben
der Angebotsvielfalt an Lebensmittelgeschiften ist die
gute Erreichbarkeit ausschiaggebend. Die vielen Un-
terfihrungen ermdglichen ein vom StraBenverkehr
unabhangiges Einkaufen zu Full oder mit dem
Fahitad. '

Die Unzufriedenheit im Distrikt 082 von Maxfeld liel
sich mit der SchlieBung der letzten drei Supermérkte
stichhaitig begrinden. Die Haushalte orientierten sich
zum "Minimat" in der Rollnerstralle und zum "Kauf-
markt" in der Sulzbacher Strale (vgl. Karte 14). Diese
Entfernungen wurden auch von Rentnern zu Fuf}



zurtickgelegt. Die héchste Zufriedenheit mit einer sehr
geringen Streuung war in den Distrikien 260 und 261
vorhanden. Die hohe Zahl von Nebenzentren, auch in
den angrenzenden Distrikten, dirfte hier ausschlag-
gebend gewesen sein. Die Bewohner der Distrikte
siidlich der Bahniinie waren aufgrund der Entfernun-
gen zu den Nebenzentren am westlichen und &sth-
chen Rand unzufriedener, aber immer noch Uber-
durchschnittlich zufrieden. Die Haushalte nérdlich der
Bahnlinie waren wegen der nahen Nebenzentren und
den Lebensmittelgeschaften entlang der Ziegelsteiner
Stralle wieder zufriedener. Der Einkauf wurde in der
Regel mit dem Auto durchgefiihr.

Es fiel sich kein statistischer Zusammenhang zwi-
schen dem Vorhandensein oder der Verfiigbarkeit ei-
nes Autos und der Zufriedenheit mit der Versorgungs-
situation belegen. Die Befragten sind jedoch zufriede-
ner, wenn sie zu Fufd oder mit dem Fahrrad einkaufen
kénnen,

Die mit dem Fahrrad einkaufenden Verbraucher wa-
ren am zufriedensten. Wahrend der Einkauf zu Fuf}
nur im engeren Nahbereich durchgeflihrt wird, ermog-
licht das Fahrrad, auch groBere Distanzen
zurickzulegen sowie mehr Waren zu transportieren,
die man dann nicht tragen muB, sondern auf dem Ge-
packirager oder am Lenker hangend beférdern kann.
Daneben ist man auch von 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln unabhéngig und muR nicht auf das eigene Auto
zuriickgreifen, das evil. nicht immer verfigbar ist. Au-
Berdem besteht fur Fahrradfahrer die Méglichkeit,
FuBgéngerbricken und -wege zu benutzen, die Di-
stanzen teilweise erheblich verkiirzen. Insgesamt wird
die individuelle Reichweite bei gleichem Zeitbudget
ohne zusatzliche Kosten deutlich erhoht.
Unterscheidet man die Haushalte der GréRe nach, so
waren die Dreipersonenhaushaite am zufriedensten.
Bei ihnen erfolgt bereits eine Arbeitsteilung der Haus-
haltsmitgiieder im traditionellen Sinn, d.h. daf die
Frau als Hausfrau u.a. die Versorgung des Haushalts
mit Lebensmitteln (ibernimmt. Eine Doppelbelastung
in Form von einer auBerhauslichen Erwerbstatigkeit
ist dann nicht vorhanden. Allerdings sieigt die Bela-
stung bei mehreren Kindern aufgrund der Aufsicht,
aber auch durch den gréfleren Mengenbedarf. Eine
Doppelbelastung ist auch bei Singles gegeben, weil
hier die Daseinsgrundfunktionen Arbeiten bzw. Ausbil-
dung und das Sich-Versorgen von nur einer Person
wahrgenommen werden. Im Vergleich zum Durch-
schnitt waren sie unzufriedener. Unter Einschrankun-
gen gilt das auch fur Zweipersonenhaushalte, wenn
beide arbeiten. Es gab 218 Haushalte mit Kindern,
davon 14 Alleinerziehende. Auch diese Haushalte wa-
ren mit 2,7 durchschnittlich zufrieden mit der gleichen
Standardabweichung von 1,4, Nur bei den Alleinerzie-
henden und den zehn Familien mit vier Kindern er-
folgte bei den Angaben eine Polarisierung zu Extrem-
noten. Sie waren entweder sehr zufrieden oder ganz
unzufrieden, wobei insgesamt die zufriedenen Haus-
halte iberwogen.

Stelite man die zufriedenen und die unzufriedenen
Haushalte nach Aitersklassen gegeniber, so war die
Anzahl der zufriedenen Haushalte bei den 25-j4hrigen
um 57 %, bei den 26 bis 44-jahrigen um 122 %, bei
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den 45 bis 64-jahrigen um 185 % und bei den Rent-
nernt um 86 % hoéher als die der unzufriedenen.

Es lakt sich festhalten, dal die Zufriedenheit mit der
Lebensmittelversorgung mit Zunahme des Alters
stieg. Die Zufriedenheit nahm zwar ab dem Rentenal-
ter wieder ab, war aber immer noch deutlich héher als
die der bis 25-jahrigen.

12. Ergebnisse der Untersuchung

Die Auswertung der Haushaltsbefragung hat zwi-
schen der Verkehrsmittelwahl, der Einkaufshaufigkeit
und der Entfernung zu den Lebensmitieigeschaften
Zusammenhange signifikant herausgearbeitet: Je ge-
ringer die zu (Uberwindende Distanz ist, desto ofter
wird zu Full oder mit dem Fahrrad eingekauft. Wenn
ein Auto zum Einkaufen zur Verfligung steht, ist eine
Tendenz zum wdchentlichen oder selteneren Einkauf
in einem Verbrauchermarkt festzustellen. Die Art des
aufgesuchten Einzelhandels steht ebenfalls mit der
Verkehrsmittelwahl in Beziehung.

Die Zufriedenheit der Haushalte mit der Lebensmittel-
versorgung héngt mit der Raumeinteilung in Distrikte
zusammen. Das &t einen Rickschiu® auf die nah-
rdumliche Versorgungsstruktur zu. Noch deutlicher
wird das, wenn man die Standorte des Einzelhandels

“und die der unzufriedenen Haushalte adressengenau

vergieicht. Eine zu weite Entfernung oder das Fehien
jeglichen Geschafts bemingeln die Befragten in den
Gebieten, in denen objektiv auch keine Versorgungs-
maéglichkeiten bestehen. Qualitat, Frische oder dhnli-
che Anforderungen an das Lebensmittelangebot kriti-
sieren Konsumenten, die objektiv in gut versorgten
Gebieten wohnen, aber subjektiv andere oder hdhere
Anforderungen stellen.

Sieht man von den Rentnern ab, werden die Verbrau-
cher mit zunehmenden Alter immer zufriedener. Mit
zunehmendem Alter steigt die Bedeutung des Vormit-
tags als Einkaufszeit deutlich. Je gréRer das Zeitbud-
get ist, desto eher werden die Versorgungstatigkeiten
auf den Vormittag verlagert. _

Die Einkaufszeiten der Haushalte mit Kleinkindern,
d.h. ihr zeitliches Versorgungsverhalten und die Ten-
denz zur Kopplung von Tatigkeiten, stimmen mit der
Struktur eines werktaglichen Aktionsraums einer
Hausfrau nach Rifter Uiberein. Die Ergebnisse unter-
streichen ferner Kreths Annahme, dal die Verringe-
rung der Einkaufshaufigkeit als direkte Folge eines
knappen Zeitbudgets zu sehen ist.

Die Kundenbefragung im "Kaufmarkt" bestatigte den
Zusammenhang zwischen der Verkehrsmittelwanhi,
der Einkaufshaufigkeit und der Entfernung. Zusitzlich
wird die Ausgabenhghe pro Einkauf geringer, je ofter
eingekauft wird, d.h. je geringer die Distanz ist und
damit je eher der Verbraucher zu Ful oder mit dem
Fahrrad einkauft.

Die These von Burgess, dak Innenstadtzonen in der

Regel hdhere Geschaftsdichten aufweisen und des-
halb besser versorgt sind, bestatigen die Ergebnisse
dieser Untersuchung zwar grundsatzlich, man mu



aber differenzieren. Ein verailgemeinernder Rick-
schiuf}, dal alle Randgebiete schiechter versorgt sei-
en, ist dagegen nicht haltbar und muB im Einzelfall
geprift werden. Ebenso kann man nicht von einer op-
timalen objektiven Versorgung der Innenstadt spre-
chen. Es gibt auch hier kleinrAumig besser und
schlechter versorgte Gebiete.

Fir die ndher untersuchten Gebiete hat sich ergeben,
dal die Versorgung im Einzugsbereich bei Benutzung
von Fahrradern gewdhrleistet ist. Aber auch hier mis-

. sen die Haushalte in den Randgebieten die grofliten
Entfernungen zuriicklegen, um sich zu versorgen, und
haben damit einen hoheren Beschaffungsaufwand. Je
gréfler die Entfernung zu den einzeinen Lebensmittel-
geschéften und je dichter die Besiedelung, desto gro-
Ber ist bei Fehlen von Geschaften die Nische fir ei-
nen poientiellen Anbieter.

Backereien weisen die geringsten Reichweiten auf,
die Einzugsgebiete der Metzgereien und der Obst-
und Gemisegeschéafte sind fast identisch und die der
Getrankeidden mit Abstand am gréliien. Damit ist ver-
bunden, da Lebensmitteigeschéfte mit einem kleinen
Einzugsgebiet eher zu Full oder mit dem Fahrrad auf-
gesucht werden. Heinniz definiert die Reichweite ei-
nes zentralen Guies wie Brotchen oder sonstige 1.e-
bensmittel als Grenzwert einer Zeit-Kosten-Mihe-
Relation. Dem liegt zugrunde, daf} ein Verbraucher
nur bis zu einer bestimmten Distanz bereit ist, ein be-
stimmtes Gut nachzufragen. Bietet eine Metzgerei zu-
sétzlich Brot und Brétchen an, kann sie auch fir diese
Warenart zu einem wichtigen Versorgungssiandort
werden. Der Verbraucher kauft Waren, die er seltener
nachfragt, eher mit dem Auto ein und ist dann auch
bereit, groBere Distanzen zu (berwinden. Ansatz-
punkt fiir mégliche Innovationen im Versorgungsbe-
reich aus der Sicht der Aktionsraumforschung ist die
Reduzierung der Zeit-Kosten-Mihe-Relation.

Die Versorgungszentren (vgl. Karte 6) befinden sich in
Wohngebieten mit der Tendenz zu Lagen an gréfie-
ren Strafen oder Kreuzungen. Die niederrangigen
Zentren haben als direktes Einzugsgebiet primar den
zu Fufd erreichbaren Nahbereich. Die héherrangigen,
insbesondere die C-Zentren bevorzugen Standorte
mit einem optimalen Anschiu® an die Verkehrsin-
frastruktur, d.h. an der Ringstralle oder den Aus- und
Einfallstrallen. Es erfolgt eine Orientierung auf den
Einkaufer mit Pkw. Teilweise sind diese Zentren mit
einem eigenen U-Bahn-Anschluf an das hochstrangi-
ge offentliche Verkehrsnetz angebunden.

Die Nachirage orientiert sich zunehmend wegen der
auftretenden Uberlastungserscheinungen durch Pkws
und der Suburbanisierungsprozesse nicht mehr aus-
schliefllich zur Innenstadt hin. Die Einkaufsrichtung ist
fir Waren des téglichen Bedarfs auf die Nebenzen-
tren gerichtet. Neben den C-Zentren haben v.a. die
D-Zentren mit ihren Fachgeschaften grofie Bedeu-
tung. Fir die Angebotsseite ergeben sich in der City
Probleme wegen den Flichenkosten durch hohe Mie-
ten bei gleichzeitiger geringer Verfligharkeit der Fla-
chen und damit der Problematik, moderne Techniken
einsefzen zu kénnen. Aufgrund der vorhandenen
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Einzelhandelsstrukturen in der City befindet sich hier
das hochste Kopplungspotentiai. Gute Entwicklungs-
chancen haben v.a. Fach- und Spezialgeschafte mit
hochwertigem Angebot.

in den cityfernen Nebenzentren kdnnen sich in Folge
der angestiegenen Bevilkerungsdichte Lebensmittel-
geschéfte rechnen und ansiedeln. Die gestiegene
Kaufkraft in diesen Gebieten wird aber nicht vollstén-
dig dort wirksam, weil die Verbrauchermarkte in Stadt-
randlagen gut zu erreichen sind und die Attraktivitat
dieser Zentren fir Erlebniseinkauf oder gehcbene An-
spriiche nicht geniigt. Die citynahen Nebenzentren
kénnen einen Bedeutungsverlust erfahren, der v.a.
auf den Einwohnerriickgang und damit den Rlckgang
der lokal wirksamen Nachfrage zurtckzufihren sein
diirfte. Davon sind insbesondere die niederrangigen
E-Zentren betroffen.

Die Haushaltsbefragung ergab, da® fiir die Versor-
gung mit Lebensmittein der éffentiiche Nahverkehr mit
4 % bedeutungslos ist. Eine Ausnahme bilden Stand-
orte, die einen eigenen Zugang zur U-Bahn und damit
zu dem hdchstrangigen offentlichen Verkehrsmittel
haben wie der "Kaufmarkt" am Plarrer oder der "Kar-
stadt" in der Innenstadt. Die Anbindung des Leipziger
Platzes an die U-Bahn konnte eine Entwicklung zu ei-
nem hdherrangigen Nebenzentrum fordemn. Die Ent-
stehung eines dritten B-Zentrums ware an diesem
Standort durchaus denkbar.

Der Anteil der Fahrrad-Nutzer liegt im Durchschnitt al-
ler Untersuchungsgebiete bei 11 %. Der Anteil ist in
den Gebieten héher, wo das Einkaufen mit dem Fahr-
rad bestimmte Vorteile hat. Das kann neben dem Nut-
zen von Abkiirzungen das Fahren auf autofreien We-
gen sein. Auflerdem lassen sich so grolere Mengen
leichter und beguemer transportieren als wenn man
sie zu Fuf} fragen miilite.

13. Ansitze der Stadiplanung

Die Stadt pragt die Strukiuren des Umfeldes und wirkt
so auf die Zuleren Rahmenbedingungen. Mobgiichkei-
ten der EinfluBnahme bestehen bei der Ansiedlung
von Geschéften und deren Erreichbarkeit durch Ande-
rung der verkehrstechnischen Infrastruktur. Neben
Strallen sind Fahrradwege und die Anbindung an das
offentliche Verkehrsnetz zu nennen. Auflerdem be-
steht die Moglichkeit seitens der Bundesregierung
durch eine Verlangerung der Ladenéffnungszeiten die
zeitliche Beschrénkung der Erreichbarkeit von Stand-
orten zu entscharfen. Die Planung von Einzelhandels-
betrieben ist mit einer Vielzahl stadiischer Reglemen-
tierungen verbunden, die um so starker sind, je gré-
Ber das Projekt ist. Diese Gesetzgebungen und Ver-
ordnungen schrénken die freie Standortwahi ein.

Die Stadt kann zur Forderung von Nebenzentren Sa-
nierungskonzepte durchfithren. Durch die bauiiche
Aufwertung von Stadfteilen wie in GleiBhammer west-
lich des Untersuchungsgebiets Zerzabelshof werden
diese Standorte fir den Einzelhande! sowie fir weite-
re Dienstleistungen interessant, und es kdnnen sich
E- oder D- Zentren bilden. Gleichzeitig wirkt die Stadt
so einer zunehmenden Monostrukturierung entgegen.




Generell miRte es in Wohngebieten mehr Maglichikei-
ten geben, ebenerdige, siralRenseitige Wohnungen in
Geschaftsiokale zuriickzuverwandeln. Das Zuriick-
drangen des motorisierten Individualverkehrs in der
Innenstadt erschwert zwar die Erreichbarkeit, erhdht
aber insgesamt durch die deutliche Verkehrsentla-
stung die Aftraktivitdt. Grundséatziich mu® die indivi-
duelle Mobilitat aber gewahrieistet sein.

Der Erlebniseinkauf in der Innenstadt kénnte durch
das Schaffen oder Zur-Verfligung-Stellen von Raum-
lichkeiten fir einen Uberdachten Markt dhnlich der
"Hallen" geférdert werden. Dieser Markt kénnte &stlich
des "Hauptmarkis” auf dem Hans-Sachs-Platz bspw.
in Form einer festen Zeltkonstruktion eingerichtet
werden.

Der Einkauf von Familien und Frauen mit Kindern in
der Stadt konnte durch eine oder mehrere beaufsich-
tigte Spielflachen fiir Kinder attraktiver werden. "ikea"
hat gut Erfahrungen mit Spielecken gemacht. Diese
Idee wird mittlerwsile auch von Kleidergeschiften wie
"K&L Ruppert” in der Innenstadt umgesetzt.

Fiir einen Vergleich zwischen Stadten muid die Art der
zugrundeliegenden statistischen Information definiert
werden. Um Untersuchungen vergleichen zu kénnen,
missen die entsprechenden Datenbasen angepafit
werden. Der Verfasser schlagt die Adresse als Basis
for innerstédtische und zwischenstadtische verglei-
chende Untersuchungen vor. Durch zusammengefaft-
te Ergebnisse ohne eindeutige firmenbezogene Zu-
ordnung kdnnte dem Datenschutz Rechnung getra-
gen werden®. Wie diese Untersuchung belegt, ermég-
licht die adressengenaue Auswertung, Zusammen-
hange zwischen innerstadtischen Versorgungszentren
einerseits und dem Verbraucherverhalten anderer-
seits festzustellen. Mit der Angabe des verwendeten
Verkehrsmitteis sind Aussagen Uber die Entstehung
des Versorgungsverkehrs moglich. Die Bertcksichti-
gung des Einkaufstages und der Einkaufszeit liefe
ein weiteres Spezifizieren zu.

Das Versorgungsverhalten und die Zufriedenheit kén-
nen (ber eine Haushalisbefragung erfallt werden. Die
objekiive Versorgung erhalt man durch eine Kartie-
rung des gesamten Stadtgebietes. Wenn Kartierun-
gen in regelmaBigen Zeitabstanden durchgefuhrt wer-
den, erhdit man die Veranderungen der Einzelhan-
delsstrukturen und kann die raumlichen Verdnderun-
gen als EntwickiungsprozeR darstellen. Auf dieser
Grundiage kénnen ein Markt- und Zentrenkonzept so-
wie eine innerstédtische Zentrenhierarchie entwickelt
werden, die den Rahmen fir die stadteplanerischen
Entscheidungen und deren Reihenfoige bilden kén-
nen. Wenn die Standorte der Lebensmittelgeschifte
mit Adresse und Namen erfalt werden wiirden,
kénnte man Uber die entsprechenden Angaben der
Verbraucher die individuellen Versorgungsmuster den
objektiven Versorgungsstandorten zuordnen und so
definitive Informationen zu Einkaufsrichtungen und
-entfernungen erhalten.

Die Aktionsraumforschung fiefert informationen, die
vielfaltig in der Landes-, Regional-, Stadt- und Ver-
kehrsplanung Verwendung finden kdnnen. Sie erfafit
das raumbezogene Verhalten der Bewohner
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bestimmter Gebiete, d.h. in welcher Form die Bewoh-
ner eines Gebietes Gelegenheiten in Anspruch neh-
men und wohin sie sich mit welchen Aktivitaten orien-
tieren. So kann sie bspw. die tageszeitliche Nutzung
und die Einzugsbereiche von bestehenden Infrastruk-
tureinrichtungen und damit deren Wirkungsgrad ermit-
teln. So kénnten die Auswirkungen von Offnungszei-
ten auf die Benutzungsmadglichkeiten bestimmiter Per-
sonen oder Gruppen sowie bezlglich der Moglichkei-
ten der Aktivitatskoppiung etc. untersucht werden. Da-
durch sind wiederum Aussagen Uber den zu erwarten-
den Auslastungsgrad geplanter Einrichtungen mog-

lich, weil auch Nebenfolgen der infrastrukturanlagen,

wie z.B. Veranderungen bei Aktivitdten und Aktions-
réumen der Bewohner des Gebietes, einbezogen wer-
den. Mit Hilfe der Aktionsraumanalyse kann eine
mehr auf die Bediirfnisse der Bevolkerung als an
Richtwerten orientierte Planung erfolgen.
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Karte 1: Die Untersuchungsgebiete und die Bezeichnung der Bezirke
der Stadt Nurnberg
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Quelle: Amt fir Stadtforschung und Statistik der Stadt Nirnberg;  eigene Erhebung und Darstellung




Karte 2: Anzah! der Lebensmittelgeschufte pro "Netto' —Distrikt 1970 =

Fluchenschraffuren:
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Quelle: Eigene Darstellung; Grundkarte: Amt flr Stadiforschung und Statistik der Stadt Nimberyg;
eigene Auswertung der Arbeitsstattenz&hlung 1970, Stadt Nimberg

* "Netto' bezeichnet die bebaute Flache eines Distrikts




Flachenschraffuren:

Karte 3: Anzahl der Lebensmitlelgeschtfte pro "Netto" —Distrikt 1987 *

1 3 5
unter bis unter bis unter
]:[II % 1

10 15
bis unter  bis unter  und hther
3 51 10 15

=7

0

1000 2000 m

Quelle; Eigene Darstellung; Grundkarte: Amt fur Stadtforschung und Statistik der Stadt Numberg:
eigene Auswertung der Arbeitsstattenzahlung 1987, Stadt Numberg

* "Netto'" bezeichnet die bebauie Flache eines Distrikts




Karte 4: Anzah! der L ebensmittelgeschtfte pro "Netto''—Distrikt 1994

Flachenschraffuren:
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Quelle: Eigene Darsteliung; Grundkarie: Amt fir Stadiforschung und Statistik der Stadt Nimberg;

eigene Kartierung im Juli 1994

* "Netto" bezeichnet die bebaute Flache eines Distrikts




Nurnberger Stadtgebiet 1994

Karte 5: Die Verteilung der Lebensmittelgeschéafte im
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Quelle: Eigene Darstellung; Grundkarte: bebaute Gebiete der Distrikte {Nettodistrilte)







Karte 6:

Die Zentrenstrukiur Nirnbergs
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Quelle: Eigene Darstellung







Karte 7: Einzugsbereiche der "Kaufmérkte", Stand April 1994
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Quelle: Eigene Darsteliung







Karte 8:

Die Lebensmittelgeschéfte in der Innenstadt
und Umgebung, Juli 1994
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Karte 9. Die Lebensmittelgeschéafte in Schniegling und Umgebung, Juli 1994
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Quelle: Eigene Darstellung
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Karte 10: Die Lebensmittelgeschéfte in der Gartenstadt
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und Umgebung, Juli 1994

) Die Lebensmittelgeschafte in Sundersbihl
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Karte 12: ‘Die Einzugsbereiche der Verbrauchermarkte in Stinders-
arie = bihl fir (ausschliefllich) sonstige Lebensmittel, Mai 1994
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Die Lebensmittelgeschafte in Zerza-
<« pelshof und Umgebung, Juli 1994
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. Die Lebensmittelgeschéfte in Maxfeld
Karte 14: und Umgebung, Juli 1994
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